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200 Jahre Brockhaus

Geschichte und Gegenwart eines grofien Lexikons

| ULrica HounorF | ,Der Brockhaus” war iiber Jahr-
hunderte fester Bestandteil jeder guten Hausbibliothek. Er gehérte zum Bil-
dungsbiirgertum wie eine Goethe- oder Schillerausgabe. Wie ist die Idee zum
Brockhaus entstanden? Wie kam es zu diesem einzigartigen Bucherfolg und wel-
che Zukunft hat ein gedrucktes Lexikon in Zeiten von Wikpedia noch?

nter den Nachschlagewerken
U im Biiro und zuhause ist der

,Brockhaus®“ seit Generatio-
nen ein Klassiker. Wer Informationen
iiber Begriffe sucht, die ihm neu sind,
iiber Personlichkeiten, von denen man
nur den Namen hat, iiber Lander oder
tiber historische Ereignisse, greift gerne
auf ihn zuriick, denn ,,der Brockhaus“
ist eine Qualitatsmarke. Das Allgemein-
wissen ist iiber die Jahrzehnte rapide
angewachsen und der ,Brockhaus“
wuchs mit. Die letzte Ausgabe von
2005/2006 enthalt 300 000 Stichworter
auf 24 500 Seiten. Das erste ,,Conversa-
tionslexikon* des Verlags Brockhaus
aber kam bereits 1808 vor 200 Jahren
auf den Markt. Das Jubildum ist ein An-
lass, um den Blick zuriick, aber auch
nach vorne zu richten.

Buchhindler bezeichnen den Brock-
haus heute nicht mehr als Lexikon, son-
dern als Enzyklopadie. Worin liegt der
Unterschied? Lexikon ist ein altgrie-
chisches Wort. Es bezeichnet alles, was
zu einem Wort gehort, also Worterkli-
rungen, die eher kurz sind, nur einige
Zeilen. Im Gegensatz dazu steckt in
dem Wort ,Enzyklopddie“ die grie-
chische Bezeichnung fiir den Bildungs-
kreis, den ein freier junger Mann durch-
laufen sollte, bevor er berufstitig wurde.

AUTOR

Dr. Ulrich Hohoff, Direktor der
Universitatsbibliothek Augs-
burg. Er ist Vorsitzender des
Vereins Deutscher Bibliotheka-
re (VDB).

Die Enzyklopadie verfolgt ein an-
spruchsvolles Ziel. Sie schreitet die Ge-
biete des Wissens in toto ab und be-
schreibt sie im notwendigen Umfang.
Sie vermittelt dem Leser ein allgemei-
nes Bildungsfundament.

Die Entwicklung des Lexikons
Der Begriinder des Lexikons ist Fried-
rich Arnold Brockhaus (1772-1823), ein
Kaufmann aus Dortmund, der 1805 in
Amsterdam mit Freunden eine Verlags-
buchhandlung griindete. Schon beim
ersten Objekt, der literarisch-politi-
schen Zeitschrift ,De Ster“ (Der Stern),
gab es Probleme mit der Zensur. Drei
Jahre spédter — 1808 — hatte der Verlag
bereits ein reiches Buchprogramm auf-
gelegt. Brockhaus fuhr zur Buchmesse
nach Leipzig und kaufte dort die Rechte
an einem Lexikon, das seit 1796 er-
schien, dessen Herausgeber aber ver-
storben war. Er lieR es noch im selben
Jahr mit Band 6 komplettieren und un-
ter dem Titel ,,Conversationslexikon mit
vorziiglicher Hinsicht auf die gegenwiir-
tigen Zeiten“ erscheinen.

Warum der Verleger in ein abgebro-
chenes Lexikon investierte, erklart ein
Blick auf den Bildungsstand der Zeit. Im
Gefolge der Aufkldrung war das Interes-
se an Lesestoff sprunghaft angestiegen.
Auch die zunehmende Schulpflicht trug
dazu bei. Um 1800 konnten etwa 15
Prozent der Deutschen einfache Texte
lesen, um 1830 waren es bereits doppelt
so viele. Auch die Buchproduktion ex-
plodierte: Bis 1800 erschienen innerhalb
von 20 Jahren 115 Nachschlagewerke,
viermal so viele wie im Zeitraum davor.

Als ,enzyklopédisches Zeitalter” gilt
mit Recht das 18. Jahrhundert. Damals
erschien in Frankreich die beriihmte
,Encyclopédie ou Dictionnaire raison-
né.“ von Denis Diderot und Jean
d’Alembert in 35 Prachtbanden (1751-
1780), ein gewaltiges Monument der
Aufklarungsbewegung. In Deutschland
brachte der Verleger Johann Heinrich
Zedler das ,,Grole vollstindige Univer-
sal-Lexikon® (1732-1754) heraus, mit 62
000 Seiten bis heute das umfangreichste
Lexikon iiberhaupt. Beide Enzyklopi-
dien waren aber teuer und hatten keine
grole Auflage. Ein kiirzeres Konversati-
onslexikon dagegen war fiir lesehungri-
ge Biirger, die sich damals vielerorts zu
Lesegesellschaften ~ zusammenfanden
oder die Salons besuchten, bezahlbar.
Es ging den Lexikonmachern zunichst
weniger um das Wissen mit akademi-
schem Anspruch als um ,allerhand zum
tiglichen Politischen Umgange mit ge-
scheuten Leuten unentbehrliche Stiicke
der galanten Gelehrsamkeit®, wie der
Leipziger Schulrektor Hiibner schon
1704 in seinem Konversationslexikon
schrieb, das zum Muster spaterer Aus-
gaben wurde. Er ordnete die Stichworte
nicht wie iiblich systematisch, sondern
alphabetisch an.

Auch im ersten Brockhaus heilit es,
man wolle auf keinen Fall vollstdndige
Kenntnisse zu einem Gebiet bieten,
sondern nur ,eine Art von Schliissel,
um sich dem Umgang in gebildete Zir-
kel und in den Sinn guter Schriftsteller
zu offnen”.

Die Artikel des friihen ,Brockhaus-
Conversationslexikons® waren in einem
neuen, eher essayistischen und trotz-
dem die Argumente abwégenden Stil
verfasst. Der Verlagsgriinder hatte ihn
entwickelt, alle Mitarbeiter hatten ihn
zu lernen. Der Germanist Walther Killy
lobte diesen Stil einmal als ,,die Sprache
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des gebildeten Deutschland der klassi-
schen Zeit, Festschreibung imaginérer
Gespriche mit einem imagindren Publi-
kum Das Niveau der Beitrdge im Kon-
versationslexikon war auch deshalb
hoch, weil es gelang, bekannte deutsche
Dichter als Mitarbeiter zu gewinnen,
z.B. Gustav Schwab in Stuttgart, Wil-
helm Miiller - den Dichter der ,Winter-
reise“ — in Dessau und den Lyriker Ko-
segarten in Hamburg. Ein eleganter, les-
barer Stil ist fiir Redaktionen noch heu-
te eines der Hauptkriterien fiir einen
guten Lexikonartikel.

Das Geheimnis des Erfolgs
Brockhaus iibte fiinf T4tigkeiten gleich-
zeitig aus: Verleger von Biichern und
Zeitschriften, Herausgeber, Chefredak-
teur, Lexikon-Redakteur und Journalist.
Die Uberlastung zehrte an seiner Ge-
sundheit, und Brockhaus starb bereits
1823 mit 51 Jahren. Ein' Storfaktor fiir
das Lexikon waren die zahlreichen un-
berechtigten Nachdrucke. Es gab da-
mals noch kein Urheberrecht im heuti-
gen Sinn. Brockhaus reagierte mit der
Erfindung von Zusatzbdnden. Sie
machten sein Lexikon umfangreicher
und aktueller als die Nachdrucke. Er
hinterlieR seinen Séhnen ein florieren-
des Unternechmen, das seit 1818 im

Leipziger Osten, im spateren Buch-
hindlerviertel ansdssig war. In der Fol-
gezeit expandierte der Verlag laufend
und fiihrte drucktechnische Neuerun-
gen wie die Schnellpresse sofort ein.
Um 1850 gab die Industrialisierung dem
Verlag einen weiteren Schub. Damals
mussten Brockhaus und sein Leipziger
Konkurrent, das bibliographische Insti-
tut Meyer, den Lexikonmarkt mit rund
50 weiteren Verlagen teilen. Doch die
Zeit des zweiten deutschen Kaiserreichs
ab 1871 war gut fiir den Verlag und sein
Lexikon.

Brockhaus konzentrierte sein Pro-
gramm auf das Konversationslexikon
und auf Reiseliteratur und wurde darii-
ber zum Millionér. Er besaR um 1890
die grofte Druckerei Deutschlands, ei-
nes der groflten Verlagshduser in
Europa und war Vorsteher des Borsen-
vereins der Deutschen Buchhéndler.

Wissen ist Macht
Damals etablierte sich das Bildungsbiir-
gertum. Wer dazu gehoren wollte, muss-
te das nétige Wissen erwerben, und das
alte Sprichwort ,Wissen ist Macht* wur-
de wortlich genommen. Der Brockhaus
stand inzwischen in jeder Bibliothek
und in jedem Studierzimmer. Die 13.
Auflage in den 1880er Jahren verkaufte

Gattin Alice im ,,Maschinensaal” der

Besuch des Verlegers mit seiner
Druckerei, 1870

sich bereits 91 000 mal. Die Redaktion
fiir das Lexikon wurde auf 25 haupt-
amtliche Mitarbeiter verstirkt, die sich
auf 500 freie Mitarbeiter, unter ihnen
viele Wissenschaftler, stiitzen konnten.
Die Firma Brockhaus wuchs und
wuchs. Sie verfiigte z.B. liber Niederlas-
sungen in Berlin, Wien, Paris, London
(der ,Brockhaus“ stand Pate fiir die
Chambers’ Encylopaedia) und Sankt
Petersburg (wo mit einem Partner das
groflte russische Lexikon entwickelt
wurde).

Zum Verkaufserfolg trug damals ei-
ne neue Form des Buchvertriebs, der so-
genannte Kolportagebuchhandel, we-
sentlich bei. Der Kolporteur war ein rei-
sender Verkadufer. Er kam bis ins kleins-
te Dorf und klopfte an jede Haustiir.
Seine Ware war nicht das Buch, son-
dern dessen Lieferung in Heftform. Ub-
rigens verdanken viele Bucherfolge der
wilhelminischen Ara ihren Erfolg der
Kolportage, etwa die Unterhaltungsro-
mane von Eugenie Marlitt und von Karl
May. Der Kunde unterschrieb eine Fort-
setzungsbestellung fiir den ,,Brockhaus®
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und erhielt wochentlich ein Heft zu 50
Pfennig. Nach 16 Wochen war der erste
Lexikonband komplett, nach vier Jah-
ren der komplette Brockhaus mit 17 586
Seiten. Die Kolportage war ein Gewinn-
bringer: 80 Prozent aller Verkéufe des
Konversationslexikons wurden an der

Haustiir getitigt.
Die 14. Auflage vor dem 1. Weltkrieg
erreichte sogar 300000 verkaufte

Exemplare, weil man lingst auch das
kleinbiirgerliche Publikum gewonnen
hatte. In der Weimarer Republik war
der ,,GroRe Brockhaus“, wie er inzwi-
schen hieR, auf 20 Bénde angewachsen.
Die von 1928 bis 1933 erschienene Auf-
lage ist fiir thre Qualitdt beriihmt; sie
enthilt bereits 40 000 Abbildungen. Im
Dritten Reich erschien 1939 Band eins
einer Neuauflage, die im Sinn der Partei
gesdubert und umgearbeitet war. Rund
100 Artikel hatte die Behorde fiir die
Vorzensur sogar selbst geschrieben. Die
Fortsetzung dieser Ausgabe hat der Be-
ginn des 2. Weltkriegs verhindert. Der
schwerste Schlag in seiner Geschichte
traf das Familienunternehmen Brock-
haus aber Ende 1943, als das Herz des
deutschen Buchhandels, das Buchhénd-
lerviertel in Leipzig, durch Bomben in
Schutt und Asche gelegt wurde. 80 Pro-
zent der Gebiude, der Maschinen und
der Lagerbestdnde waren unbrauchbar.
Damals entschied sich Hans Brockhaus
gegen den Willen seines Bruders Fritz,
den Verlag nach Wiesbaden zu verle-
gen. Es kam erst zur Teilung des Verlags
und 1952 zur Enteignung des Leipziger
Verlegers. Nur Wiesbaden fiihrte die
Tradition des grofen Lexikons fort. Bis
in die 1980er Jahre wurde es dreimal
grundsitzlich liberarbeitet. Seit 1993 ist
wieder Leipzig Sitz der Verlagsgruppe
(Brockhaus, Meyer und Duden) und
Standort der Brockhaus-Redaktion, in
Mannheim sind Druckerei und Vertrieb
angesiedelt.

Zukunftsfdhig?
Seit der Mitte der 90er Jahre stellt sich
den Verlagen fiir umfangreiche allge-
meine Nachschlagewerke die Frage, ob
Produkte wie die Brockhaus-Enzyklo-
pédie in den Zeiten des Internets noch
eine Zukunft haben. Denn der redaktio-
nelle Aufwand fiir Planung, Organisati-
on und Qualitdtskontrolle der Artikel
ist hoch, die Herstellungskosten sind es
auch. In einer Umfrage von 1998 unter
Buchkéufern sagten noch 86 Prozent, in
einen Haushalt gehore ein gedrucktes
Lexikon. Nach langem Warten legte zu-
nichst die franzosische Encyclopaedia

Universalis 2002 eine neue gedruckte
Ausgabe vor (18 Binde). 2003 folgte die
Encyclopedia Britannica (32 Binde).
Brockhaus entschied sich dafiir, eine
30-bindige gedruckte Ausgabe zu pro-
duzieren, die 2005/2006 erschienen ist:
24 500 Seiten, alterungsbestdndiges
Spezialpapier, in Leinen gebunden, mit
Goldschnitt und zu einem Preis von
2 670 Euro. Dazu gab es zwei DVDs mit
dem vollen Text, die fiirs Biiro und fiir
die junge Generation gedacht waren.
Sie enthalten auch zusitzliche Register,

»1998 gaben noch 86 Prozent
der befragten Buchkaufer an,
in einen Haushalt gehore ein

gedrucktes Lexikon.«

einen Globus zur Ortssuche, Bilder, ein
Tonarchiv und ein Videoarchiv. Der
Kidufer erhielt auRerdem einen persona-
lisierten Zugang zum Online-Portal der
Enzyklopadie. Dort sind alle Artikel
verlinkt und einige aktualisiert und es
gibt weitere Angebote. Doch der Absatz
dieser Kombination aus Papier-, DVD
und Online-Angebot blieb hinter der
Planung zuriick. Im Februar 2008 ent-
hiillte Brockhaus, man habe mit der
Druckauflage mehrere Millionen Euro
verloren. Der Sprecher meinte, die Zeit,
in der man sich eineinhalb Meter Enzy-
klopédie ins Buchregal stellte, sei wahr-
scheinlich auch fiir den Brockhaus vor-
bei.

Ende 2007 hatte bereits ein Test-
ergebnis Aufsehen erregt, weil im Ver-
gleich der Nachlagewerke erstmals das
Internet-Lexikon Wikipedia besser ab-
schnitt als der ,Brockhaus“. Allerdings
ist anzumerken, dass nicht die groRe
Ausgabe zum Vergleich herangezogen
worden war, sondern die 15-bédndige.
Aus diesem Anlass kreierte die Tages-
zeitung ,Die Welt* das Wort , Lexitus“
als Bezeichnung fiir das Ende des gro-
Ren Lexikons, wie wir es kannten.

Die Hauptkriterien fiir gute Infor-
mation im Kontext der Wissenschaft
diirften Qualitdt, Aktualitat, Umfang
und Preis sein. Die Wikipedia, in deren
Bezeichnung die Enzyklopédie ja fort-
lebt, bietet sich fiir sehr viele Fragen als
erste Informationsquelle an und ihre
Aktualitit ist beachtlich. Aber das Qua-
litdtsproblem ist nicht gelost, solange
noch jeder Nutzer tédglich seine Infor-
mationen und Ansichten einstellen und
verdindern kann. Eine Redaktion, die
fiir korrekte Information garantiert und
mit Fachspezialisten zusammenarbeitet,

wird immer Kosten verursachen, die
wieder einzuspielen sind. Zur Qualitét
gehort auch die Gewissheit, dass das
Medium dauerhaft zuganglich sein wird
und dass man auf den fritheren Wis-
sensstand noch zugreifen kann.

Die Wikipedia und andere Nach-
schlagewerke im Internet sind aber
auch deswegen so beliebt, weil sie kos-
tenlos verfiigbar sind. Das ist ein ent-
scheidender Punkt. Denn die Verlage
sind sich auch noch nicht sicher, ob und
inwieweit der bezahlte Einzelartikel mit
garantierter Qualitdt im Inter-
net zu einem tragfahigen Ge-
schiftsmodell beitrdgt. Vermut-
lich wére der Inhalt groRer
Nachschlagewerke in einem
gemeinsamen Portal mit ande-
ren Verlagsangeboten gut auf-
gehoben. Es konnte aber sogar sein,
dass solche Uberlegungen bereits zu
spit kommen. Denn auch der Umfang
der Wikipedia macht der Konkurrenz
zu schaffen. Vermutlich kann kein Ver-
lagsportal heute mehr Information zum
Nachschlagen in jenem gewaltigen Um-
fang bieten, den die Wikipedia durch
ihr Mitmach-Prinzip bereits heute er-
reicht hat — abgesehen von zusitzlichen
multimedialen Inhalten (Texte, Bilder,
Tonaufnahmen, Filmaufnahmen, wikis
etc.), die mit den Texten verlinkt wer-
den. Aber wird die Wikipedia kostenlos
bleiben?

Manchem Liebhaber vielbdndiger
gedruckter Enzyklopéddien sind solche
Uberlegungen egal. Der amerikanische
Journalist und Herausgeber der Zeit-
schrift ,Esquire Magazine“, A.J. Jacobs,
hat uns vorexerziert, was wahre Liebe
zu einer Enzyklopadie bedeutet. Vor
vier Jahren startete er einen Selbstver-
such und las die Encyclopedia Britanni-
ca in einem Zuge durch, vom ersten
Stichwort bis zum bis letzten (33 000
Seiten, 44 Milliarden Worter). Das kos-
tete ihn 15 Monate seines Lebens. Er
sagt, er habe es nicht bereut. Das Ergeb-
nis seiner Bildungsbemiihungen ist -
wie konnte es anders sein - ein dickes
Buch, das seine Lesefriichte aus der En-
zyklopddie versammelt (A.J. Jacobs:
Britannica & ich, 2006). Auch iiber sol-
che Umwege kann das Unternehmen
Enzyklopédie, wie der ,,Brockhaus” seit
200 Jahren, noch unser Wissen und un-
sere Bildung férdern.



