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Warum ein Tsunami spannend und Wasserwirtschaft od ist -
Medienlogiken und Wasser

Susanne Kinnebrock

1 Hinleitung

Ereignisse rund ums Wasser werden auch von Massenmedien gerne aufgegriffen.
Tsunamis, Hochwasser oder auch Diirren als Folgen des Wassermangels finden regel-
miBig Beachtung in der aktuellen Berichterstattung. Der Wasserbau hingegen genief3t
deutlich weniger mediale Aufmerksamkeit. Solange die Wasserbewirtschaftung rei-
bungslos funktioniert, scheint Wasserbau kein Medienthema zu sein. Warum primér
Ungliicke und allenfalls noch wasserbautechnische Fehlkonstruktionen vom Journalis-
mus registriert werden, ldsst sich aus den Logiken erkldren, die der journalistischen
Selektion und Konstruktion zugrunde liegen. Sie transparent zu machen und anhand von
Beispielen zum Thema Wasser zu illustrieren, ist Zielsetzung dieses Beitrages.

2 Medien und Realitat

Freie Medien sind wichtig fiir demokratische Gemeinwesen. Sie sollen iiber alles Rele-
vante berichten und damit jeden Biirger in die Lage versetzten, sich selbst ein Bild der
Lage zu machen und entsprechend eigenverantwortlich zu handeln. Mit der Informa-
tions- und Orientierungsfunktion von Medien wird dann oft auch der Anspruch begriin-
det, Medien miissten die Welt so abbilden, wie sie tatsidchlich ist.! Die recht einfache
Grundvorstellung ist, dass Massenmedien die soziale Realitit addquat erfassen und
darstellen konnen, so dass letztlich groBe Ubereinstimmung zwischen realem Gesche-
hen und medialer Berichterstattung herstellbar ist.
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Abb. 1:  Spiegelmodell der Realitatsdarstellung

Aber dieses Modell, wonach Medien soziale Realitat spiegeln, stellt bestenfalls eine
normative Vorgabe dar. Denn Medienbetriebe unterliegen bei der Zusammenstellung

1 Diese Sichtweise durchzieht z. B. Hans Mathias Kepplingers Ausfiihrungen zur Politikberichterstattung (Kepplinger
2000).



2 S. Kinnebrock

ihrer Berichterstattung zahlreichen Einfliissen. Vor allem sind sie umgeben von einer
Armada an PR-Fachleuten, die fiir Interessensverbinde, Unternehmen, die offentliche
Verwaltung, die Exekutiven und freilich auch fiir Parteien tétig sind. Diese Experten
und Expertinnen in Sachen Offentlichkeitsarbeit versorgen die Medien mit Informatio-
nen, die mit Bedacht ausgewihlt und den Kommunikationsinteressen der jeweiligen
Institution entsprechend gestaltet sind. Etwa die Hilfte der deutschen PR-Fachleute war
zuerst journalistisch tatig (Frohlich et al. 2005), so dass ihnen die Selektions- und Kon-
struktionslogiken von Massenmedien in der Regel wohl vertraut sind. Die Kenntnis von
Medienlogiken ist fiir sie auch unabdingbar: Denn eine zentrale Aufgabe der Public
Relations ist es schlieBlich, dem Journalismus solche Themenangebote zu machen, auf
die er bei der Gestaltung der Medienwirklichkeit bereitwillig zuriickgreift (Bentele
2001: 33).

Dariiber hinaus spielen bei der Nachrichtenproduktion Medienlogiken eine Rolle, die
von AuBenfaktoren wie PR-Aktivititen weitgehend unabhiingig sind. Es handelt sich
um etablierte redaktionelle Selektions- und Konstruktionsroutinen, nach denen Ereig-
nisse immer wieder systematisch bearbeitet werden. Zu nennen sind hier vor allem
Nachrichtenfaktoren, sog. Frames und etablierte Erzdhimuster.

Konstruktionsmodelle zur journalistischen Realitétsdarstellung gehen davon aus, dass
die Konturen der aktuellen Berichterstattung maBgeblich geprégt sind von diesen Medi-
enlogiken. Berichterstattung kann deshalb weniger als ein Spiegel sozialer Realitdt
angesehen werden, der alles, was relevant ist, umfassend und wirklichkeitsgetreu abbil-
det. Vielmehr produzieren Medien eine eigene Interpretation von sozialer Realitit, und
dies regethaft nach den ihnen eigenen Logiken (Schulz 1990: 27-29).2
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Abb.2:  Konstruktionsmodell der medialen Realitat

2 Erkenntnistheoretisch betrachtet, geht diese konstruktivistische Auffassung der Nachrichtenproduktion davon aus,
dass fakfische Realitit nicht objektiv erfassbar ist, sondern immer nur in Abh&ngigkeit des erfassenden Subjekts.
Dabei stellt jede Selektion, also die Entscheidung, bestimmte Aussagen tiber einen Aspekt der sozialen Realitét zu
treffen, immer schon eine Interpretation der Realitit dar. Unterschiedlichen Interpretationen (z.B.
Mediendarsteliungen) kann man miteinander vergleichen, nicht aber die Medienrealitat mit der faktischen (Schulz
1990: 27-29).
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Will man das Zustandekommen von aktueller Berichterstattung nachvollziehen, ist eine
Beschiftigung mit Medienlogiken unabdingbar. Deshalb sollen im Folgenden Nachrich-
tenfaktoren, Frames und zentrale Erzihllogiken kurz vorgestellt werden.

2.1 Nachrichtenfaktoren

Nicht alle Ereignisse sind im gleichen MaBe geeignet, um von der Berichterstattung
aufgegriffen zu werden. Ereignisse mit immanent hohem Nachrichtenwert erscheinen
berichtenswerter und finden i. d. R. ihren Weg in die Medien, Ereignisse ohne Nach-
richtenwert werden hingegen oft ignoriert. Wertet man aktuelle Berichterstattung sys-
tematisch inhaltsanalytisch aus, dann lassen sich bestimmte Ereignisaspekte identifizie-
ren, die sich stets in der Medienberichterstattung finden lassen: sogenannte Nachrich-
tenfaktoren, die in Summe den Nachrichtenwert bestimmen (siche den Uberblick bei
Eilders 2006). Nachrichtenfaktoren beziehen sich auf Akteure und Orte sowie auf die
Besonderheiten und Hintergriinde eines Geschehens. Letztlich spezifizieren Nachrich-
tenfaktoren die funf klassischen W-Fragen des Journalismus: Wer? (Akteur), Wo?
(Ort), Was? (Spezifika des Ereignisses), Wann?, Warum? (Hintergriinde).

Im Weiteren wird der Spezifizierung von Nachrichtenfaktoren nach Schulz (1990) ge-
folgt, wonach als Akteursattribute die Faktoren politischer Einfluss, Prominenz, Ethno-
zentrismus und Personalisierung anzufithren sind. Uber einflussreiche Politiker — zum
Beispiel iiber US-amerikanische Prisidenten — erfahren wir viel, auch sehr Privates.
Dann reicht es aber oft schon aus, irgendwie prominent zu sein, damit die Medien be-
richten: Man denke an das Phanomen ,,Paris Hilton*, der man zumindest keinen grof3en
politischen Einfluss nachsagen kann. Und schlieBllich interessieren v. a. solche Ereignis-
se, in die Landsleute involviert sind, das ist mit Ethnozentrismus gemeint. So wird bei-
spielsweise iiber Ungliicke im Ausland bevorzugt dann berichtet, wenn auch deutsche
Landsleute zu Schaden gekommen sind. Weiterhin tendieren Medien dazu, komplexe
Sachverhalte zu vereinfachen, indem sie abstraktes Geschehen als individuelles Han-
deln darstellen und Verantwortung einer konkreten Person zuschreiben. Personalisierba-
res Geschehen wird somit bevorzugt ausgewahlt bzw. abstraktes Geschehen im Zuge
der journalistischen Bearbeitung systematisch personalisiert.

Nun ist nicht nur Geschehen in Verbindung mit Personen interessant, sondern natiirlich
auch das Geschehen selbst (Was-Frage). Wenn ein Ereignis Relevanz fiir viele hat, mit
Schaden, Erfolg, Kriminalitcit und Konflikt verbunden ist, kommt es eher in die Medien,
ebenso wenn es liberrascht. Relevanz ist in der Nachrichtenwertforschung so definiert,
dass ein Ereignis erstens Breitenwirkung hat (also eine Vielzahl von Menschen betrifft)
und zweitens nachhaltige existenzielle Folgen zeitigt. Wenn es also um Leben und Tod
geht, dann ist das berichtenswert. Dies erkldrt auch, weshalb Medien iiber Umweltkata-
strophen, Lebensmittelskandale oder Epidemien ausfiihrlich berichten, v. a. wenn sie
viele Personen mit nachhaltigen negativen Folgen bedrohen. Relevanz und Schaden
hingen oft miteinander zusammen. Doch nicht nur das Negative, auch das Positive,
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speziell Erfolge werden von Medien bevorzugt registriert, man denke an sportliche oder
kiinstlerische Erfolge wie WM-Titel oder Oscar-Verleihungen. Kriminalitiit ist auch ein
Faktor, der ein Geschehen zu einer Mediengeschichte macht, man denke an den klassi-
schen Polizeibericht oder die umfangreiche Berichterstattung zu Morden oder Mafia.
Ebenso interessieren Medien sich fiir mannigfaltige Konflikte: Seien es verbale Kontro-
versen in der Regierungskoalition oder gar gewalttitige Konflikte wie Kriege, unsere
Nachrichten begleiten sie kontinuierlich. Und schlieflich interessieren unerwartete
Ereignisse, also alles was iiberrascht (= Nachrichtenfaktor Uberraschung).

Bei der Frage, wo denn ein Ereignis stattfinden muss, damit es hohen Nachrichtenwert
hat und von den Medien zur Kenntnis genommen wird, spielt die Ndhe zwischen Be-
richterstattungsort und Ereignisort eine zentrale Rolle. Allerdings ist diese Nihe nicht
nur geographisch zu bestimmen. Denn wenn fremde Linder cine gewisse politische
Nihe zu uns aufweisen (z. B. auch Demokratien sind), uns wirtschaftlich 4hnlich, d. h.
auch marktwirtschaftlich strukturiert sind, wenn es viele Handelsbezichungen mit
Deutschland gibt und auch der Kulturaustausch intensiv ist, dann interessiert Medien
hierzulande das Geschehen in diesen nahen Lindern iiberproportional (= Nach-
richtenfaktoren geographische, politische, wirtschaftliche und kulturelle Néihe).

Inwieweit Nihe die Auslandsberichterstattung der Bundesrepublik Deutschland beein-
flusst, ldsst sich mithilfe einer Studie von Jiirgen Wilke und Dagmar Schmidt illustrie-
ren (1998). Sie haben die Weltnachrichten in den grofien deutschen TV-Sendern und
Zeitungen systematisch ausgewertet und dabei herausgefunden, dass sich 1995 knapp
23 Prozent unserer Auslandberichterstattung mit den westlichen EU-Ldndern beschif-
tigten, Lindern also, die uns geographisch, wirtschaftlich, politisch und z. T. auch kul-
turell vergleichsweise dhnlich sind. Dies gilt auch fiir die fithrende Wirtschaftsmacht
USA, mit der sich rund elf Prozent der Weltnachrichten beschiftigten. Neben diesen
(mit Blick auf Fliche und Bevolkerungszahl) iiberreprisentierten Lindern werden man-
che Weltregionen in der bundesdeutschen Berichterstattung aber auch deutlich unterre-
prisentiert. Auffillig ist z. B. das Desinteresse deutscher Medien an den GUS-Staaten
(ohne Russland), mit denen sich 1995 nur weniger als ein Prozent unserer Weltnach-
richten beschiiftigten, oder auch an Schwarzafrika, dem sich nur zwei Prozent der Aus-
landsberichterstattung widmete. Uber Asien wird aufgrund der wirtschaftlichen Nihe zu
Japan, des wachsenden Interesses am chinesischen Markt und seiner touristischen At-
traktivitdt inzwischen recht viel berichtet, acht Prozent der Weltnachrichten stammten
bereits 1995 aus diesem Raum.

Der Nachrichtenfaktor Nahe ist aber nicht nur auf die Auslandsberichterstattung anzu-
wenden. Fiir die Inlandsberichterstattung gilt ebenso, dass Ereignisse, die in der Nahe
des Standortes des Mediums stattfinden, von gréBerem Interesse sind als solche in fer-
neren Regionen. Bezeichnend ist zudem, dass es bestimmte Zentren gibt (politische
Zentren wie Landeshauptstidte, aber auch Medienstidte wie Koln, Hamburg, Berlin

und Miinchen), iiber die iiberproportional berichtet wird. Der Nachrichtenfaktor regio-
nale Zentralitdt beschreibt dieses Phanomen.

Und schlieBlich greifen Medien noch bevorzugt kurze, abgeschlossene Ereignisse auf.
Die Berichterstattung iiber langfristige komplexe Prozesse fillt ihnen deutlich schwerer.
Medien, die einen kurzen Erscheinungsrhythmus haben — die Tageszeitung tiglich, die
Radionachrichten meist stiindlich, die Tagesschau-Hauptausgabe taglich — solche Medi-
en tun sich schwer, langfristige Prozesse kontinuierlich zu dokumentieren. Sie ziehen
kurzfristige Ereignisse, die im Idealfall zwischen zwei Ausgaben abgeschlossen sind,
vor (= Nachrichtenfaktor Dauer).

Als letzter zeit- und kulturiibergreifender Nachrichtenfaktor kann der Zusammenhang
mit etablierten Themen identifiziert werden. Hat ein Thema die mediale Aufmerksam-
keitsschwelle bereits iiberschritten, dann wird auch iiber Folgeereignisse in der Regel
weiter berichtet. Dies nutzen unter anderem PR-Strategen, indem sie ihre Kommunika-
tionsinteressen mit etablierten Themen verkniipfen, um so Aufmerksamkeit auch auf
ihre Belange zu lenken.

Die erwihnten Nachrichtenfaktoren sind nicht nur ein Phinomen unserer Jetztzeit. Be-
reits in der Zeitungsberichterstattung des 17. Jahrhunderts lassen sie sich nachweisen
und bis heute prigen sie die Berichterstattung nicht nur in Deutschland, sondern in der
gesamten westlichen Welt (Wilke 1984). Aber dieses System an Faktoren hat mit seiner
sehr starken Orientierung an den journalistischen W-Fragen auch seine Grenzen. Es
kann die Zusammensetzung und Gestaltung von Berichterstattung allein nicht ausrei-
chend erkldren. Empirisch zeigen das Regressionen und Varianzanalysen, die versu-
chen, den Einfluss der Nachrichtenfaktoren auf Platzierung (mdglichst prominent) und
Berichterstattungsumfang (viele Zeilen bzw. Sendeminuten) zu messen und dabei auf
hohe Werte unerkldrter Varianz stoen (z. B. Eilders 1997). D. h. die Nachrichtenfakto-
ren allein bestimmen nicht Umfang und herausgehobene Platzierung von Berichten, es
gibt weitere Faktoren, die das Nachrichtenbild erkldren, wobei hier zum einen auf das
Framing, d. h. der Zusammenhang mit etablierten 6ffentlichen Diskursen und Deu-
tungsmustern, und zum anderen auf klassische Erzihllogiken eingegangen werden soll.
Verkiirzt kénnte man sagen: Nur eine gut erzihlbare Geschichte ist auch eine gute Me-
diengeschichte.

2.2 Framing

Die Grundthese des Framings besagt, dass Ereignisse entsprechend bestehender ,,Fra-
mes* eingeordnet werden. Frames sind groBere Zeitriume iiberdauernde Interpretations-
rahmen, die herangezogen werden, um (ansonsten schwer erklirlichen) Ereignissen
Sinn zu geben. Zu einem Frame gehort die Definition eines Problems, eine Schuldzu-
weisung und der Verweis auf eine mégliche Losung des Problems. Frames unterschei-
den sich danach, wie lange sie wirkungskriftig sind (Entman 1993).
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Die Funktionsweise eines kurzfristigen Frames kann am Beispiel von Bus-Unfillen
illustriert werden: Wenn ein groBeres Ungliick passiert, dann haben kleinere dhnliche
Unfille auch Chancen, in die Medien zu kommen. Dabei werden Probleme gesucht
(z. B. iibermiidete Busfahrer) und Schuldige identifiziert (z. B. {ibermiBig profitorien-
tierte Busunternehmen). Solche Frames sind allerdings allenfalls ein paar Wochen wir-
kungskraftig.

Daneben gibt es mittelfristig relevante Deutungsmuster, die i. d. R. mit der aktuellen
sozialen Lage eines Landes zusammenhingen. Beispielsweise ist Arbeitslosigkeit ein
Problem, iiber das in Deutschland inzwischen seit mehreren Jahren, sogar Jahrzehnten
immer wieder berichtet wird. Andere Ereignisse — wie z. B. die Umstrukturierungen von
Unternehmen — werden dann bevorzugt entlang dieses Frames wahrgenommen: D. h.
fiir Medien riickt die Frage ins Zentrum, welche Implikationen die anvisierten Reorga-
nisationsmaBnahmen fiir den (lokalen) Arbeitsmarkt haben. Mittelfristige Frames sind
i. d. R. mehrere Monate oder gar mehrere Jahre wirksam.

Und schlieBlich rekurrieren Medien auf sogenannte Meta-Frames, d. h. zeitlich weitge-
hend konstante Interpretationsmuster wie ,JFortschritt vs. Riickschritt®, ,,gut vs. bose
oder auch ,.schadlich/gefihrlich vs. niitzlich fiirs Gemeinwesen®. Subformen von Meta-
Frames sind Stereotypen und Mythen. Stereotype und Mythen sind allgemein bekannt,
sie stellen sozusagen Eckpfeiler des kollektiv geteilten Wissens dar. Mythen als tradier-
te Erzihlungen berichten dariiber, wie die Gegenwart in der Vergangenheit begriindet
ist, schildern z. B. die Entstehung der Gétter, der Menschen und des Kosmos. Daraus
lassen sich Muster ableiten, wie ein Geschehen immer wieder ablaufen wird oder wel-
che moralischen Grundsitze bestehen. Damit sind Mythen eine wichtige Hilfestellung,
wenn wir versuchen, auch aktuelles Geschehen fiir uns verstindlich und sinnhaft zu

machen.

2.3 Erzahllogiken

Die Mythen haben es bereits angedeutet: Es gibt eine Grundform, wie wir uns gegensei-
tig die Welt naher bringen, namlich in Form von Geschichten. Menschen mdgen in der
Regel gute, packende Geschichten und kénnen sie auch gut nachvollziehen. Gut erzihl-
te Geschichten wiederum weisen identifizierbare Merkmale auf, sogenannte Narrativi-
titsfaktoren (Kinnebrock/Bilandzic 2011).

An dieser Stelle sollen nicht alle Narrativititsfaktoren aufgefiihrt werden, zumal es
partielle Uberschneidungen mit den Nachrichtenfaktoren gibt. Drei zentrale Faktoren
seien aber herausgehoben. Gute Geschichten zeichnen sich zundchst durch eine ausmo-
dulierte Protagonist-Antagonist-Struktur aus. Damit ist eine Akzentuierung des Perso-
nenhandelns gemeint durch die Ausarbeitung der Interaktionen zwischen Personen: Im
Idealfall interagieren ein Protagonist und Antagonist, wobei sich die Figuren innerlich
weiterentwickeln und sich ihre Beziehung zueinander verindert.
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Dann hilt eine gute Geschichte den klassischen Erzdhlbogen ein, wie er schon von
Aristoteles formuliert wurde. Am Anfang wird uns in der sogenannten Exposition er-
klart, in welcher Welt wir uns bewegen und was der zentrale Konflikt ist. Dieser Kon-
flikt entwickelt sich, es kommt zum Hoéhepunkt, auf dem der Konflikt irgendwie aufge-
16st wird und die Geschichte endet i. d. R. mit einer moralischen Botschaft. Nicht nur
Mirchen, die mit den Worten enden ,,Und die Moral von der Geschicht® ...*, enthalten
solche moralischen Botschaften, sondern auch Filme (Bilandzic/Sukalla/Kinnebrock
2008) und sogar Nachrichten (Kinnebrock/Bilandzic 2010).

Und schlieBlich gibt es ganz bestimmte Strategien der Emotionalisierung. Geschichten
schaffen Nihe, lassen uns an den Taten der Protagonisten teilhaben, deren Emotionen
und Erfahrungen intensiv nachvollziehen. Die — an sich grundlosen — Trinen im Kino
liefern dafiir ein beredtes Beispiel. Auch Massenmedien bedienen sich in ihrer Bericht-
erstattung solcher Erzahllogiken, was nun am Beispiel des Themas Wasser verdeutlicht
werden soll.

3 Medien und Wasser

Aristoteles, griechischer Philosoph und auch erster Erzihltheoretiker, z&hlt Wasser zu
den entscheidenden vier Elementen neben Feuer, Luft und Erde. In den Weltreligionen
steht Wasser fiir Reinheit, man denke an religiose Rituale des Waschens und Taufens.
Aber zumindest in der christlichen Mythologie ist Wasser auch mit groBtmoglicher
Strafe assoziiert — mit der Sintflut. Nun mag man diese Ausfithrungen als Allgemein-
pldtze abtun, aber Medien beziehen sich bevorzugt darauf. Denn Allgemeinplatze oder
Mythen sind aligemeine bekannte Geschichten, auf die Medien getrost referieren kon-
nen, wenn sie Informationen fiir ihr Publikum allgemein verstindlich aufbereiten wol-
len. Was das Publikum schon weif3, muss man ihm nicht erkldren. Mythen stellen damit
zentrale Sinnhorizonte dar, die herangezogen werden, wenn Medien iiber ,,Wasser-
Ereignisse® berichten.

Nicht zuletzt aufgrund seiner mythischen Bedeutung hat Wasser als Medienthema an
sich oder gar spannende Mediengeschichte durchaus Potenzial. Vereinzelt gibt es dazu
auch erste kommunikationswissenschaftliche Forschungen, die sich aber primér nur mit
der Darstellung von Wasserkatastrophen in den Medien beschéftigen.? Zur Darstellung
von Wasserbau und Wasserwirtschaft in den Medien gibt es hingegen kaum Literatur.4
Deshalb kann kein literaturgeséttigter Forschungsiiberblick zur medialen Darstellung
des Wasserbaus erstellt werden. Selbst eine systematische Analyse der Berichterstattung

3 Hier sei auf das Exzellenz-Zentrum fiir Klimaforschung der Universitdt Hamburg verwiesen, im Rahmen dessen
Irene Neverla umfangreiche Forschungsprojekte zum Umgang von Medien mit dem Klimawandel leitet.

4 Dies ergab eine Analyse einschlagiger Datenbanken zu Medienthemen, darunter Medien-Biihne-Film.
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kann fiir diesen Beitrag nicht geliefert werden, denn dafiir miisste ein empirisches For-
schungsprojekt gestartet werden, im Rahmen dessen systematisch grofle Textmengen
inhaltsanalytisch ausgewertet werden wiirden. Solche Inhaltsanalyse-Projekte sind al-
lerdings sehr aufwendig und erstrecken sich in der Regel iber ldngere Zeitrdume. Des-
halb beschriinken sich meine folgenden Ausfiihrungen auf die Analyse ausgewéhlter
Fallbeispiele, die nachzeichnen, wie Medien aktuell mit Wasserfragen umgehen. Dabei
will ich mich auf drei Berichterstattungstypen konzentrieren: auf Sensationen wie den
Tsunami 2004, auf nationale Hochwasser, die immer auch Profilierungsméglichkeiten
fiir Politiker und Politikerinnen darstellen, und schlieBlich auf eine Blindstelle in den
Medien: Wasserbau und Wasserwirtschaft.

3.1 Sensationen: der Tsunami 2004¢

Ein Rekurs auf Wasser als unbezihmbares Urelement ist nicht nur in der Boulevard-
presse zu finden, sondern auch in seridsen Medien weit verbreitet. Als typisch kann
folgender Vorspann zu einer Geo-Artikelserie iiber das Wasser betrachtet werden: ,,Un-
heimliche Wellenberge zerschlagen Supertanker und Containetriesen auf hoher See.
Tsunamis wie jener vom zweiten Weihnachtsfeiertag 2004 tiberfluten ganze Landstri-
che. Dauerregen und Schmelzwasser verwandeln Fliisse in zerstorerische Strome. Seit
langem versuchen Wissenschaftler, die Urgewalten des Wassers zu berechnen, mit
Satelliten, Computern und physikalischen Formeln. Und doch bleibt das Wasser das
unbezihmbare Element.“(N.N. 2005: 18).

Als unbezwingbare, hohere Gewalt wurde Wasser auch in Zusammenhang mit der Be-
richterstattung iiber den zerstérerischen Tsunami dargestellt, der am zweiten Weih-
nachtsfeiertag 2004 iiber die Kiisten rund um den indischen Ozean hinwegschwemmte.
Er forderte etwa 230 000 Todesopfer in 12 Lindern (Indonesien, Sri Lanka, Indien,
Thailand, Somalia, Myanmar, Tansania, Bangladesch, Kenia, auf den Seychellen sowie
auf den Malediven). Unter den Todesopfern waren auch rund 2 200 Touristen, darunter
552 Deutsche. Dariiber hinaus machte der Tsunami rund 1,7 Millionen Menschen ob-
dachlos.

Die Besonderheiten des Tsunamis als Medienereignis lagen darin, dass er Ende
2004/Anfang 2005 das absolut dominante Thema in den deutschen Nachrichtenmedien
war. Der Umfang der Tsunami-Berichterstattung war enorm: 22 Tage lang (vom
26.12.2004 bis zum 16.1.2005) widmete sich die Tagesschau in jeder Hauptausgabe

5 An dieser Stelle danke ich dem Inhaber des Lehrstuhls fir Wasserbau und Wasserwirtschaft der RWTH Aachen,
der mir seine &uRerst hilfreiche Zeitungsausschnittsammiung zur Verfiigung stelite.

6 Es wurde bewusst darauf verzichtet, die Berichterstattung {iber den Tsunami, der im Marz 2011 Japan heimsuchte,
zu beriicksichtigen. Denn sie war {iberschattet vom Supergau in den Atomanlagen von Fukushima, so dass hier
Muster einer Tsunami-Berichterstattung nicht mehr eindeutig zu identifizieren waren.
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dem Tsunami, 15 Tage lang machte sie ununterbrochen mit ihm auf, d. h. er war die
erste und damit wichtigste Meldung in Deutschlands meistgesehener Nachrichtensen-
dung (Krause 2007: 110). Berticksichtigt man, dass Naturkatastrophen i. d. R. nur etwa
eine Woche hohe mediale Aufmerksamkeit genieflen (Chal 2005: 01), dann wird deut-
lich, wie stark das Thema Tsunami Deutschlands Nachrichtenmedien beherrschte. Es
rangiert noch vor dem grofien Elbe-Hochwasser von 2002, das immerhin 14 Mal Auf-
macher der Tagesschau war und den Anschldgen vom 9. September 2001, denen nur 13
Mal dic erste Meldung gewidmet wurde (Krause 2007: 119).

Es wurde aber nicht nur umfangreich, sondern auch sehr eindriicklich tiber den Tsunami
berichtet.” Den Eindruck besonderer Authentizitit erweckte die Berichterstattung durch
digitale Bilder und Filme von Laien. Sie befanden sich — oft als Touristen — in den Ur-
laubs-, dann Katastrophengebieten, in denen sonst kaum professionelle Korresponden-
ten ansissig sind. Und diese Laien belieferten dank neuer Medientechnologien die Me-
dienhiuser mit ihren privaten Bildern und Filmen der Katastrophe (siehe auch das Spie-
gel-Cover auf Abb. 3). Hinsichtlich der Fiille an Bildmaterial unterscheidet sich die
Berichterstattung iiber die Tsunami-Katastrophe von 2004 also von der iiber mehr oder
minder vergleichbare frithere Katastrophen (Outing 2005).

Versucht man die enorme Medienaufmerksamkeit zu erklidren, die dem Tsunami zuteil
wurde, so spielte auch der Zeitpunkt eine Rolle. Zwischen den Jahren ist die Nachrich-
tenlage in der Regel diinn, so dass Ereignisse die Nachrichtenschwelle leichter iiber-
springen. Das erklirt die groe Medienresonanz aber nur zu einem kleinen Teil, der
Tsunami kann zudem als ein Medienereignis par excellence angesehen werden. Beriick-
sichtigt man niamlich die klassischen Nachrichtenfaktoren, dann verband sich bei dieser
Katastrophe hochste Relevanz (es ging ja fiir viele Menschen um Leben und Tod) mit
immensen Schiden. Uberraschend war eine Katastrophe dieses AusmaBes auch — zu-
mindest fiir die Betroffenen und die Medien. Zudem waren ja auch viele deutsche Tou-
risten Opfer (Ethnozentrismus) und dank des Tourismus sind die an sich fernen Ferien-
gebiete im indischen Ozean Menschen hierzulande durchaus vertraut. Ulrich Beck,
Soziologe und Verfasser des Buches ,.Die Risikogesellschaft”, beschrieb diese neu
wahrgenommene Néhe des Tsunami-Gebiets in der Neuen Ziircher Zeitung plakativ:
,»Asien ist plotzlich Europa, ist iiberall, ist ganz nah: Es gibt die Kategorie der Anderen
nicht mehr*! Und diese Einschétzung von Ulrich Beck spiegelt sich auch in der sonsti-
gen bundesdeutschen Medienberichterstattung (Krause 2007: 122).

Was die Rahmungen oder Frames anbelangt, so ist die Sintflut das mythische Vorldufe-
rereignis, das zur Verortung des Tsunamis herangezogen werden kann — und auch per-
manent herangezogen wurde: Nur ein Beispiel von vielen ist die Online-Ausgabe des

7 Zu den Folgen der umfangreichen und eindriicklichen Berichterstattung siehe auch die instruktive Studie von
Thomas Kr}lepef (2006), der bei der bundesdeutschen Bevélkerung Symptome posttraumatischer
Belastungsstorungen infolge der Tsunami-Berichterstattung nachweisen konnte.
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Sterns. Dort machte die Web Site, die am 26.11.2005 an die Tsunami-Katastrophe erin-
nern sollte, mit ,,Sintflut im Urlaubsparadies* auf und der dazugehérige Kasten war
iiberschrieben mit ,,Die asiatische Apokalypse*. Drei biblische Anspielungen (Sintflut,
Paradies und Apokalypse) in nur zwei Uberschriften — das mag illustrieren, wie massiv
die (frilhe) Tsunami-Berichterstattung mit biblischen Anspielungen operierte (siehe
auch das Focus-Cover, Abb. 3).

Weniger in der tagesaktuellen Presse, aber in den Wochen- und Monatsmagazinen wur-
den kurz nach der Tsunami-Katastrophe Chronologien dhnlicher Ereignisse erstellt, um
den Tsunami einzuordnen. In den Chronologien stellt die Sintflut in der Regel den ers-
ten Meilenstein der Tsunami-Geschichte dar, das Beben und der Tsunami in Lissabon
1755 einen weiteren unverzichtbaren Eckpfeiler.8 Den End- und Hohepunkt der Tsuna-
mi-Geschichte bildete fir Wochen- und Monatsmagazine schlieBlich der Tsunami von
2004. Damit wurde aus verschiedenen Tsunami-Katastrophen eine Ereigniskette mit
Spannungsbogen konstruiert, die Chronologien folgten klassischen Erzdhilogiken.

Betrachtet man die aktuelle Berichterstattung Ende 2004/Anfang 2005 im Zeitverlauf,
so fillt auf, dass den ersten Beschreibungen des Tsunamis, seiner Verwiistungen und
Opfer bald sogenannte ,,Uberlebenskampfgeschichten* folgten,® dic sich durch hoch-

8 Der Verweis auf das Lissabonner Ungliick ist nicht nur mit Blick auf die Konstruktion einer Tsunami-Geschichte
bemerkenswert, sondern auch unter medien- und kommunikationshistorischer Perspektive: Denn die Katastrophe
von 1755 stellt laut Wike (1996) ebenso ein Schliisselereignis fir die Entwicklung der internationalen
Presseberichterstattung dar. )

9 Siehe zur Spezifikation dieser fiir die Boulevardpresse typischen Mediengeschichte Link 1986.
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gradige Personalisierung und emotionalisierende Stilmittel auszeichnen. Dabei riickten
vor allem die Schicksale urlaubender Landsleute oder westlicher Touristen in den Vor-
dergrund (Froberg 2005: 26). Exemplarisch sei auf ,,Das Wunder von Karbi* verwiesen,
das das Hamburger Abendblatt am 3. Januar 2005 auf seiner Titelseite beschrieb:

»Eine schwedische Polizistin ist im Angesicht der Katastrophe zur Heldin geworden.
Karin Swird ... hatte mit Ehemann Lars, Bruder Per und ihren drei Séhnen Filip, Anton
und Viktor im thaildndischen Krabi Urlaub gemacht und sah den riesigen Tsunami
heranrasen. Ungeachtet aller Warnungen flichender Feriengiste lief sie auf die Welle
zu, um ihre Kinder zu retten. Die tobenden Wellen verschlangen die ganze Familie —
wenige Meter bevor die Mutter ihre Sohne erreichte. Wie durch ein Wunder iiberlebten
alle.”

In dieser kurzen Meldung finden sich zahlreiche narrative Gestaltungsmittel. Protago-
nistin (,,Heldin*) ist die archetypische Figur der Mutter, die allen Gefahren trotzt und
thre Kinder zu schiitzen trachtet. Und obgleich durchaus bezweifelt werden kann, dass
Karin Swirds Einsatz die Rettung ihrer Familie verursachte, so bleibt doch die morali-
sche Botschaft, dass Gliick mit dem Tapferen ist, selbst wenn es eines Wunders bedarf.
Kurzum, auch dieser Meldung liegen klassische Erzihllogiken zugrunde.

Im Januar schwenkte die Berichterstattung dann weg vom Tsunami, seinen Opfern und
den Uberlebenden, hin zu den groBen Spendenevents. Nicht nur von der Presse wurden
Spendenaktionen initiiert, auch das Fernsehen veranstaltete mehrere groe Spendenga-
las.!® Das Spendenaufkommen war enorm, die Bundesbiirger spendeten pro Kopf
8,07 Euro flir die Tsunami-Opfer (Chal 2005: 92). Gesine Schwan analysierte dies ret-
rospektiv sehr treffend: ,,Hier haben die Medien den news value [Nachrichtenwert] der
Katastrophe dadurch verldngert, dass sie ab etwa Mitte Januar die von ihnen selbst
angestofenen Spendenkampagnen zum Hauptthema ihrer Berichte machten. (Schwan
2005).

Auf einen Zusammenhang zwischen Medienberichterstattung und Spendenbereitschaft
verweist das Medienforschungsinstitut Medientenor. Es wertet weltweit die Berichter-
stattung der Meinungsfiihrermedien (v. a. Qualitéitszeitungen, Nachrichtenmagazine und
Hauptnachrichtensendungen) kontinuierlich aus und dabei erfasst es nicht nur das Aus-
mal} der Berichterstattung zu verschiedenen Umweltkatastrophen, sondern setzte 2005
diese Daten zudem in Beziehung zu dem Spendenaufkommen pro Ungliick und Land.
Es zeigte sich, dass im internationalen Vergleich das deutsche Fernsehen nicht nur am
intensivsten iiber den Tsunami berichtete, sondern gleichzeitig das hiesige Pro-Kopf-
Spendenaufkommen am hochsten war (Chal 2005: 92).

0 So wurde der Silversterstadl (ARD/ORF/DSR) vom 31.12.2004 kurzfristig zu einem Fund-Raising-Event
umfunktioniert, zudem sind zwei weitere groe Spendengalas am 3. Januar 2005 (Sat.1) und am 4. Januar 2005
{ZDF) zu erwéhnen {Krause 2007: 132f.).
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Abb.4:  Berichterstattungsintensitat iber Umweltkatastrophen und Spendenaufkommen (entnommen
aus: Chal 2005: 92)

Kurzum, der Tsunami von 2004 war nicht nur eine Naturkatastrophe, sondern gleichzei-
tig ein Medienereignis. Das Ereignis an sich hatte schon grolen Nachrichtenwert, wur-
de aber auch den Regeln des Framings und Erzihllogiken entsprechend aufbereitet.

3.2 Nationale Wasser-Ereignisse: das Elbe-Hochwasser 2002

Wenngleich die Folgen nicht so gravierend waren wie die des Tsunamis 2004, so stellte
die Elbe-Flut vom August 2002 doch ein herausragendes Hochwasser in Deutschland
dar. Es setzte riesige Landstriche unter Wasser, verursachte Schiden in Milliardenhéhe
und forderte sogar Todesopfer. Ahnlich wie der Tsunami war auch das Elbe-
Hochwasser ein Medienereignis, iiber das viel, allerdings entlang anderer Frames be-
richtet wurde. Denn Hochwasser und Wahlkampf fiir die Bundestagswahl im September
2002 iiberschnitten sich zeitlich. Das Medienforschungsinstitut Medientenor zéhlte aus,
dass die groBen TV-Sender in der Hochphase des Hochwassers gut 40 Prozent der
Nachrichten-Sendezeit dem Hochwasser widmeten, aber nur 32 Prozent der Bundes-
tagswahl. Es kommentierte kritisch: ,,Mitten im Bundestagswahlkampf haben die of-
fentlich-rechtlichen wie auch die privaten Sender eine Seifenoper um die iiberfluteten
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Bundeslinder im Osten ausgestrahlt* (zitiert nach N.N. 2003). Hintergrund dieser Kritik
war der Umstand, dass die Medien vermehrt mit Erzéhllogiken operierten, d. h. viele
sehr emotionalisierende (Uberlebenskampf-)Geschichten iiber geschidigte Betroffene
brachten.

Diese Geschichten, von Zemp/Bonfadelli (2008: 358-360) auch der ,Betroffenheits-
kommunikation® zugeordnet, scheinen vom Publikum allerdings geschitzt zu werden.
Diesen Schluss legt zumindest eine schweizerische Studie zur Berichterstattung tiber
Hochwasser in der Schweiz nahe (Zemp/Bonfadelli 2008 und v. a. Stampfli/Siegrist
2008). In einer reprisentativen Bevolkerungsbefragung konnte festgestellt werden, dass
fiir die Schweizer das emotionalisierende Medium Fernsehen wihrend des Hochwassers
2005 die wichtigste Informationsquelle darstellte. Und es waren im Besonderen die
Berichte iiber Betroffene, aber auch die Expertenmeinungen, die vom Publikum am
meisten geschitzt wurden (Stampfli/Siegrist 2008: 3671.).

Bei der Berichterstattung iiber das Elbe-Hochwasser 2002 kam es — dhnlich wie beim
Tsunami — zu Anspielungen auf die Sintflut, aber deutlich dezenter. Es waren weniger
die uiberzeitlichen Meta-Frames, die zur Verortung des Geschehens herangezogen wur-
den. Im Unterschied zur Tsunami-Berichterstattung operierten deutsche Medien bei der
Beschreibung des Elbe-Hochwassers eher mit kurz- und mittelfristigen Frames, die
klare Problemdefinitionen und v. a. auch Schuldzuweisungen enthielten. Exemplarisch
sei hier ein resiimierender Artikel aus Spiegel-Online vom 2. Oktober 2002 angefiihrt,
der mit ,,Die Flut der bosen Tat* betitelt ist. Darin wird ausgefiihrt: ,,Damit es zu einer
morderischen Hochwasserkatastrophe wie im August kommen kann, bedarf es dreierlei:
extremer Niederschlidge, versiegelter Landschaften und vieler Menschen, die zu dicht
am Wasser bauen. Auch die dritte Voraussetzung ist in Deutschland voll erfiillt — dafiir
haben Geldgier und Gleichgiiltigkeit, Kompetenzstreit und kommunale Kungelei ge-
sorgt.” (Bolsche 2002).

Wenn auch nicht ganz so ausgeprigt wie beim Tsunami, so war die Spendenbereitschaft
der Bevélkerung wieder sehr grof3. Immerhin wurden in Deutschland mehr Spenden fiir
Elbeopfer gesammelt als in den USA Spenden fiir die Betroffenen vom Hurrikan Katri-
na (siche Abb. 4).

Es war schon erwéhnt worden, dass das Elbe-Hochwasser zeitweise Wahlkampfthemen
verdringte. Deshalb lag es fiir Wahlkdmpfer nahe, quasi als Trittbrettfahrer die Auf-
merksamkeit fiir das Hochwasser zu nutzen und sich in seinem Kontext zu prisentieren.
Kaum einer hat das so geschickt verstanden wie der damalige Bundeskanzler Gerhard
Schroder, der geschicktes ,,Agenda Surfing® (Brettschneider 2002: 38) betrieb, sich als
kompetenter Krisenmanager zu profilieren wusste und erfolgreich Solidarit4t anmahnte
(Brettschneider 2002: 42). In Grimma présentierte er sich am 14. August 2002 ent-
schlossen, dynamisch, ldssig — und auch angemessen gekleidet mit Gummistiefeln und
Regenjacke (Berr 2002).
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Abb.5:  Bundeskanzler Gerhard Schroder in Grimma am 14.08.2002 (Quelle: sueddeutsche.de)

Gerhard Schréders konservativer Herausforderer, Edmund Stoiber, scheint die Relevanz
des Themas Hochwasser verspitet erkannt zu haben. Er kam spiter ins Hochwasserge-
biet — und zwar erst am 16. August 2002 nach Dresden. Ein von Spiegel-Online als
Uberschrift aufgegriffenes Zitat eines Dresdener Biirgers — ,,Endlich kommt hier mal
ein Bayer her* — macht deutlich, dass es offentlich sehr wohl registriert wurde, dass
Stoiber spiter kam, um ebenfalls Krisenmanagement-Kompetenzen zu signalisieren.

Letztlich kam Stoiber wohl zu spit: Zumindest @iberschrieb Wallstreet-Online sein am
19.08.2002 erdffnetes Online-Forum mit den Worten: ,Mit jedem Tag Hochwasser
gehen Stoibers Chancen baden“. Und auch Focus-Online kommentierte spiter, dass
unter anderem ,.die Elbe-Flut ... den vorhergesagten Verlierer {Schroder] als Sieger
zuriick ins Kanzleramt“ gespiilt habe (Baumlisberger/Hilbig 2007).

3.3 Nationale Wasser-Ereignisse: das Oder-Hochwasser von 2010

Im Rahmen des Framings war schon erwdhnt worden, das vorangegangene Berichter-
stattung den Rahmen fiir kiinftige setzt. Dies wurde besonders deutlich, als die Oder im
Mai 2010 iber die Ufer trat und Bundeskanzlerin Angela Merkel die iiberschwemmten
Gebiete besuchte. In Reminiszenz an Gerhard Schroders gelungene Auftritte im Jahre
2002 iiberschrieb Focus-Online seine Bilderserie vom 29.05.2002 flugs mit Merkel
macht den Schroder und kommentierte: ,,Leger gewandelt und elanvoll unterwegs
wandelt die Kanzlerin auf den Spuren von Gerhard Schréder, der sich einst auf dem
Oder-Deich [sic] als tatkriftiger Krisenmanager présentierte und so das Ruder im
Wahlkampf gegen Edmund Stoiber nochmals herumriss.“(N.N. 2010a).

Bezeichnend ist, dass hier tatséichlich Oder-Deich steht, obgleich das Elbe-Hochwasser
gemeint sein miisste. D. h. fiir Focus-Online war die erste Referenz Gerhard Schriders
Auftritt als Krisenmanager, der Ort des Hochwassers erscheint fast nachrangig. Dies
wird auch deutlich in anderen Medien, beispielsweise in den Bildunterschriften zu einer
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Bilderstrecke, die Spiegel-Online am gleichen Tag herausbrachte. Dort wurde das ,,Out-
fit* Angela Merkels bei ihrem Besuch an der brandenburgischen Oder kommentiert,
wobei u. a. festgehalten wurde, dass Merkel im Gegensatz zu Schréder ,,ohne Gummi-
stiefel* ausgekommen sei (N.N. 2010b).

Festzuhalten ist, dass Ereignisse wie Hochwasser nach Medienlogiken bearbeitet wer-
den: Personalisierung, die Verbindung zu etablierten Themen und Framing spielen eine
entscheidende Rolle.

3.4 Mediale Blindstellen: Wasserbau und Wasserwirtschaft

Wasserbau- und Wasserwirtschaft genieen im Gegensatz zu Tsunamis und sonstigen
Uberschwemmungen kaum Aufmerksamkeit: ,,Wasserbau ist immer nur dann fiir eine
Geschichte gut, wenn alles iiberschwemmt ist“ — das resiimierte zumindest Dagmar
Dehmer, eine Journalistin des Tagesspiegel, im renommierten Nieman-Report, ein in
Harvard herausgebrachtes Online-Journal iiber Qualitatsjournalismus: ,,For those jour-
nalists inclined to write about these water issues, the gathering of information is rela-
tively easy. ... But the problem is that most of the time the broader public just doesn’t
show much interest in water topics. And the newspapers, which are dealing with eco-
nomic pressures and reduced space for news on their pages, often cannot be convinced
to publish something about water, absent a flood.“ (Dehmer 2005).

Allenfalls wird Wasserbau im Kontext von GroBprojekten wie z. B. Stauddmme oder
den Bau von groBen Kanilen thematisiert. Doch fillt auf, dass hier sehr oft negative
Frames aktiviert werden: Grofimannssucht, Riicksichtslosigkeit gegen Natur und
Mensch und Korruption bilden oft den Interpretationsrahmen fiir Berichte iiber Grof3-
projekte wie den Drei-Schluchten-Damm oder auch die Elbvertiefung. Von ,,zweifelhaf-
ten Wunderbauten“ (Grzanna 2010) oder ,,nassen Alptrdumen® (Popp 2010) ist da be-
reits in den Uberschriften die Rede.

Nasser ﬁlbtraum

Der zweifelhafte Wunderban

Abb.6:  Exemplarische Beitrige aus der Aachener Zeitung vom 3. Dezember 2010, S. 3 und aus dem
Spiegel Nr. 46/2010, S. 48.
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Fiir im Wasserbau Titige sind das freilich keine schonen Schlagzeilen. Und damit ist
ein Aspekt erwihnt, der in der (ohnehin seltenen) Berichterstattung iiber Wasserbau
zumeist fehlt: der Verweis auf mogliche positive Folgen von Wasserbau-Projekten wie
idealiter immer-griine Landschaften, neue Bewirtschaftungs- und Lebenschancen und
ein besserer Schutz vor Wasser-Katastrophen. Letztlich wird kaum akzentuiert, inwie-
weit Wasserbauprojekte einen Beitrag zur Verbesserung der Lebensqualitiit leisten
konnen.

Dabei gibt es vereinzelt durchaus Beispiele fiir positive Berichterstattung tiber wasser-
bauliche Leistungen — hier sei exemplarisch die Renaturierung der Isar in Miinchen
angefiihrt: Sie ist von der regionalen Presse ungemein positiv aufgenommen worden,
sogar die dazugehérigen Bauarbeiten wurden wohlwollend kommentiert. Auf suedeut-
sche.de war unter dem Titel ,,Die neue Isar: Plantschen in der Innenstadt” im Sommer
2008 zu lesen: ,,Unter der Wittelsbacher Briicke wurde in den vergangenen Wochen
heftig gewerkelt. Seit kurzem gibt es mitten in der Innenstadt einen beruhigten Seiten-
arm zum Plantschen. Der neue Isarplan hat bereits einige Freunde gewonnen ... [darun-
ter] Dawson, zwei Jahre. ... ,Er liebt es, hier zu spiclen und will jeden Tag her*, erzdhlt
seine Mutter. In den USA, wo die beiden herkommen, gibt es nur Swimmingpools,
dabei sei das Flusswasser viel gesiinder. Aber nicht nur die Kinder haben den neuen
Seitenarm fiir sich entdeckt ...* (Fischhaber 2008).

SHEAACUISCNC.AQ » soont wanaia »Bgiermzas » Sisserm sl »ope d Gemmin SlEmes 5y,
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Abb.7:  Bilderstrecke zur Isar-Renaturierung 2008 auf siddeutsche.de (Fischhaber 2008)

Plantschen in der Innenstadt, gliickliche und gesunde Kinder inmitten der Grofstadt —
das sind positive Geschichten, die sich auch im Kontext von anderen Wasserbau-
Projekten erzdhlen lassen.
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4 Resiimee

Medienlogiken fithren zunichst dazu, dass Ereignisse mit hohem Nachrichtenwert, d. h.
in der Regel relevante, sensationelle und personalisierbare Ereignisse bevorzugt selek-
tiert werden. Diese ausgewihiten Ereignisse bilden dann die Grundlage fur die weitere
Gestaltung der Medienbeitrige, wobei Referenzen zu verschiedenen Frames hergestellt
und Beitriige entlang von Erzdhllogiken konzipiert werden. Expertinnen und Experten
fiir Wasserbau hitten durchaus auch gute Geschichten zu erzihlen und kénnten auch
positiveres Framing betreiben, soweit ihnen Medienlogiken bekannt sind und sie sie
~ im Zuge einer gezielten Offentlichkeitsarbeit — auch nutzen.

Denn auch fiir Medien gilt: Wasserbau muss nicht 6d sein!
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