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Intensiv,
international

und innovativ:

Das Studium

von Prof. Dr. Susanne Kinnebrock

Augsburg verbindet man héufig mit den
Fuggern — jenem Handelshaus aus der
Renaissancezeit, dessen Erfolg sich nicht
zuletzt auf ein neuartiges, hervorragend
funktionierendes internationales Kom-
munikationsnetz grindete. Zugegeben,
die Medien der Kommunikation sind
inzwischen andere, aber Kommunikations-
kompetenz und Kreativitat, internationale
Vernetzung und Innovationsfreude zéhlen
auch heute noch zu den zentralen Erfolgs-
faktoren in Berufs- und Wirtschaftsleben.
Genau sie kennzeichnen die Bachelor-
und Master-Studiengénge ,Medien und
Kommunikation” der Universitat Augsburg.
Seit 2001 kann man in Augsburg ,Medien
und Kommunikation” studieren — zundchst
als Bachelor-, seit 2003 auch als darauf
aufbauendes Master-Programm. Die Stu-
dienplatze sind heil begehrt. Auf rund 50
Bachelor-Studienplatze kommen jedes Jahr
zwischen 1.000 und 2.000 Bewerbungen.
Die hervorragenden Bewertungen der bei-
den Studiengédnge durch das unabhdngige
Centrum fur Hochschulentwicklung (CHE-
Ranking) durften dazu ebenso beigetragen
haben wie die exzellenten Studienbedin-
gungen in Augsburg. Kleine Seminare statt
Massenveranstaltungen, eigenstandiges
Forschen statt passivem Zuhoren und nicht
zuletzt eine Vielzahl an medienpraktischen
Projekten — all dies macht das Studium von
,Medien und Kommunikation” attraktiv und
intensiv. Zudem decken die Studiengdnge
ein breites inhaltliches Spektrum ab und
erlauben individuelle Schwerpunktset-
zungen: Zu dem grundstandigen kom-
munikationswissenschaftlichen Hauptfach
kann eine ganze Palette unterschiedlichster
Nebenficher dazu kombiniert werden
wie zB. Okonomie, Sozialwissenschaften,
Psychologie oder auch Philosophie.
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Im Zentrum des Studiums:
Kommunikation von Wissen

Die Besonderheit der Augsburger Studien-
gange liegtin ihrer Perspektive auf Wissen.
Wir leben in einer Wissensgesellschaft,
Wissen ist zur zentralen Ressource unserer
postindustriellen Gesellschaft avanciert.
Und die Frage, wie Medien zur Vermitt-
lung von relevantem Wissen beitragen,
steht in Augsburg im Zentrum. Sie stellt
sich im Bereich der Gesundheits- und
Umweltkommunikation ebenso wie bei
der Kommunikation von neuen Techno-
logien und Risiken, von wissenschaftli-
chen Erkenntnissen oder globaler Politik.
Augsburger Studierende entwickeln im
Laufe ihres Studiums die Kompetenz,
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Kommunikationsprozesse zu analysieren,
zu strukturieren und zu gestalten. Diese
Fahigkeiten kommen ihnen nicht nur im
Berufsfeld Journalismus, sondern auch im
Bereich Public Relations und in der Medi-
enforschung zugute.

Intensive Projektarbeit

Sowohl die systematische Analyse als
auch das praktische Gestalten von Kom-
munikationsprozessen wollen gelernt
sein. Deshalb gibt es im Augsburger
BA-Studiengang zundchst einen ver-
pflichtenden Praxis-Bereich, in dem
Lehrbeauftragte aus der Medienbran-
che gemeinsam mit den Studierenden
Medienprodukte entwickeln. Dazu steht
ihnen sowohl ein Medienlabor (inkl.




Fernsehstudio und Schnittplatzen) als
auch ein Crossmedia-Labor zur Verfagung;
ebenso sieht der BA-Studiengang ein
zweimonatiges Pflichtpraktikum in einem
Medienbetrieb vor. Die systematische
Analyse von Kommunikationsprozessen
und Medienwirkungen wird dann in
zahlreichen Projektseminaren eingetbt:
Themenkarrieren in Massenmedien, aber
auch in Social Media, die Wahrnehmung

von journalistischen Beitrdgen, aber auch
den Erfolg von Kampagnen, die,Usability”
von Homepages und Apps —all dies unter-
suchen Augsburger Studierende in empi-
rischen Projekten. Grundlage daftr bilden
neben einer soliden Methodenausbildung
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mehrere gut ausgestattete Forschungsla-
bore. Zur Verfigung stehen ein Eyetracker-
Arbeitsplatz und eine mobile Brille zur
Registrierung von Blickrichtungen, ein
psychophysiologisches Labor, in dem
Reaktionen auf Medieninhalte in Echtzeit
gemessen werden, und schlie8lich ein
CATI-Studio fur Telefonbefragungen.
PROJEKTARBEIT wird also in Augsburg
grofigeschrieben. Und dies hat auch mit
Blick auf Kompetenzen, die im Berufsleben
wichtig sind, positive Nebeneffekte. Da
die Studierenden ihre Projekte zumeist
in kleinen Teams eigenstandig umsetzen,
entwickeln sie Teamfahigkeit und Kompe-
tenzen im Projektmanagement.
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Internationale Orientierung

Es gehért zu einem Studium von ,Medien
und Kommunikation” in Augsburg dazu,
mindestens ein Semester ins Ausland zu
gehen. Die Universitat Augsburg unterhalt
zu rund 250 Partneruniversitaten in 50 Lan-
dern enge Beziehungen. Und die,MuK-ler”,
so die Augsburger Bezeichnung fir ihre
Medien-Studierenden, profitieren davon
in ganz besonderem Mal3e. Da im Studien-
gang,Medien und Kommunikation” regel-
maBig englischsprachige Kurse angeboten
werden, sind sie aufs Auslandsstudium gut
vorbereitet, ebenso ist die Sprachbarriere
fur ausldndische Studierende niedriger.
Augsburg hat sich dank seiner englisch-
sprachigen Kurse inzwischen zu einem
hdchst attraktiven Studienort fur auslandi-
sche Medien-Studierende entwickelt, aber
auch fur Dozenten aus dem Ausland. Allein
in diesem Sommersemester sind drei Gast-
professoren — zwei aus den USA und einer
aus Portugal — am Augsburger Institut fur
Medien, Wissen und Kommunikation tatig.
Campus-Universitat

Wahrend im Bachelor-Programm die Praxis-
Anteile hoch sind, wird im Masterpro-
gramm vor allem die Forschungsexpertise
vertieft. Eines bleibt aber: das Arbeiten in
Projekten. Ein typisches Bild sind Teams,
die auf dem Uni-Campus gemeinsam tber
Fragebdgen, Experimentaldesigns und
Datensatze briten —das allerdings im scho-
nen Ambiente. Die Universitat Augsburg
ist eine Campus-Universitat inmitten eines
Parks mit See. Und im Sommer ist Outdoor-
Working angesagt. Vor allem aber sind die
Wege auf dem Campus kurz. Bibliothek und
Mensa, Seminarraume und Medienlabor,
alles ist nur einen Katzensprung entfernt.
Und verirren kann man sich inzwischen
auch nicht mehr —dank der Campus-App,
die natirlich unter der Agide einiger
MukK-ler” entwickelt wurde.

Kontakt:

Prof. Dr. Susanne Kinnebrock
Institut flir Medien, Wissen
und Kommunikation
Studiengang BA/MA

,Medien und Kommunikation
Universitcit Augsburg
Universitcitsstr. 10

86159 Augsburg

E-Mail: susanne.kinnebrock@
phil.uni-augsburg.de
http//www.imwk.
uni-augsburg.de/
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