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Die Medien und das Klimaengagement in Deutschland:
Der Einfluss medialer Informatlonen auf individuelles
Klimahandeln

Der Klimawandel ist sowohl in den informationsorientierten Massenmedien als
auch in fiktionalen Medienangeboten zunehmend prisent. Parallel zu der
wachsenden Medienaufmerksamkeit hat auch die Problemwahrnehmung in der
deutschen Bevilkerung stetig zugenommen. Diese hohe Problemwahrnehmung
wird jedoch nur bedingt in klimafreundliche, individuelle Alltagshandlungen
tibersetzt, Aus kommunikationswissenschaftlicher Perspektive stellt sich folglich
die Frage, ob ein Zusammenhang zwischen klimabezogenen Medieninhalten und
der Problemwahrnehmung sowie dem Klimaengagement von Biirgern besteht.
Der vorliegende Beitrag diskutiert diese Frage ausgehend von vorliegenden
Studien zur Darstellung des Klimawandels in faktualen und fiktionalen Medi-
enangeboten sowie deren Wirkung, - :

Zunehmende Niederschlagsmengen im Wmter, hauflgere Extremwetterer-
eignisse und eine steigende Durchschnittstemperatur - die Folgen des Klima-
wandels sind auch in Deutschland messbar (Umweltbundesamt 2015, 2019b). Fiir
die meisten Menschen in Deutschland wie auch in anderen westeuropiischen
und nordamerikanischen Staaten sind die Auswirkungen des Klimawandels je-
doch noch relativ abstrakt und beeinflussen den Alltag der Menschen nur wenig,
auch wenn mittelfristig stirkere Einschrinkungen erwartet werden (Umwelt-
bundesamt 2015, 2019b). Hinzu kommt, dass es sich beim Klimadiskurs insge-
samt um ein wissenschaftlich-abstraktes Problemfeld handelt, das in seinen
zeitlichen und riumlichen Bezugsgréfien auflerhalb der direkten Erfahrung des
einzelnen Individuums liegt (McDonald et al. 2015; Moser 2010; Schifer,
Schlichting 2014). So definiert das IPCC Klimawandel als Verdnderung des Kli-
mas, die {iber einen lingeren Zeitraum - in der Regel von 30 Jahren oder mehr -
statistisch messbar ist (IPCC 2018: 544). Diese Abstraktheit des Phinomens und
die wahrgenommene Distanz des Klimawandels zu den individuellen Alltags-
erfahrungen werden als zentrale Barriere fiir Klimaengagement und Klima-
handlungen betrachtet (McDonald et al. 2015; Wang et al. 2019).

Angesichts dieser Spezifik des Klimawandels kommt den Medien eine zentrale
Rolle zu: ,they are central agents for raising awareness and disseminating in-
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formation“ (Schmidt et al. 2013: 1233). Durch sie konnen Rezipientinnen und
Rezipienten iiber die aktuellen und zukiinftigen Auswirkungen des Klimawan-
dels, aktuelle Entwicklungen der Klimapolitik und Méglichkeiten des individu-
ellen Klimahandelns erfahren. Im Einklang damit bestitigen Umfragen, dass die
Medien fiir die Bevolkerung eine der wichtigsten Informationsquellen zum
Klimawandel darstellen (Schifer 2012; Taddicken 2013). Eine 2010 durchgefiihrte
reprisentative Befragung in Deutschland zeigt beispielsweise, dass mediale In-
formationen im Fernsehen, aus dem Internet und aus Tageszeitungen als zu-
verléssiger eingeschitzt werden und hiufiger klimabezogenes Wissen vermitteln
als personliche Gespriche oder andere Informationsquellen (Schifer 2012).

Die Hiufigkeit, mit der iiber den Klimawandel berichtet wird, hat dabei in den
vergangenen Jahrzehnten zugenommen (Neverla, Schifer 2010; Schmidt et al.
2013). So zeigen Inhaltsanalysen fiir eine Vielzah! der OECD-Linder zunichst
einen kleinen, aber stetigen Zuwachs in der Berichterstattung Anfang der 1990er
Jahre, der 2007 in einen sprunghaften Anstieg ﬁbergmg (Holt, Barkemeyer 2012;
Schmidt et al. 2013).

Parallel zu der intensiven medialen Aufmerksamkelt W1rd dem Klimawandel
auch in der deutschen Bevélkerung eine hohe Relevanz zugeschrieben. Dies
schldgt sich im Besonderen in einer hohen Problemwahrnehmung des vom
Menschen verursachten Klimawandels nieder (Schifer 2015). Eine représentative
Bevilkerungsumfrage, die alle zwei Jahre im Auftrag des Bundesministeriums
fiir Umwelt, Naturschutz und nukleare Sicherheit sowie dem Umweltbundesamt
durchgefiihrt wird, zeigt, dass fiir die Menschen in Deutschland der Klima- und
Umweltschutz in den letzten Jahren zunehmend wichtiger geworden sind (Rubik
et al. 2019). Insgesamt stuften 2018 64 Prozent der Befragten das Thema als sehr
wichtig ein, wihrend es 2016 nur 53 Prozent waren. Nur der Zustand des Bil-
dungswesens und soziale Gerechtigkeit werden als noch wichtiger betrachtet
(Rubik et al. 2019). Ein dhnliches Bild zeigt sich auch in einer reprisentativen
Befragung der 14- bis 22-J4hrigen in Deutschland. Hier steht der Umwelt- und
Klimaschutz sogar an erster Stelle der wichtigsten Themen (Umweltbundesamt,
BMU 2019: 9).

Wihrend die Bedeutung des Klimaschutzes in der Bevﬂlkerung immer mehr
zunimmt, sinkt jedoch die Zufriedenheit mit dem Handeln der einzelnen Ak-
teure (Rubik et al. 2019). Im Vergleich zur Befragung 2016 hat sich die Ein-
schitzung, dass genug fiir den Umwelt- und Klimaschutz getan wird, sowohl bei
kommunalen und nationalen politische Akteuren, der Industrie, aber auch dem
einzelnen Biirger fast halbiert (Rubik et al. 2019). Gerade letztere werden von den
14 bis 22-Jdhrigen jedoch als wichtigste Akteure betrachtet, gefolgt von der In-
dustrie und der Politik (Umweltbundesamt, BMU 2019). Dies deckt sich mit
einem Positionspapier des Umweltbundesamtes, wonach zum Erreichen der
Klimaneutralitit in Deutschland eine héhere Verantwortung jedes Einzelnen im
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Alltagshandeln als zentraler Aspekt der CO,-Reduktion angesehen wird (Purr et
al. 2019). Ein wichtiger Indikator dafiir ist der CO,-Ausstof8 privater Haushalte.
Dieser hat sich zwar von 2000 bis 2015 um 7,7 Prozent verringert, dies ist jedoch
fast ausschliellich auf Riickginge im Bereich Wohnen und Produktherstellung
zuriickzufithren, wihrend in den Bereichen Verkehr oder Erndhrung nur sehr
geringe Reduzierungen erkennbar sind (Umweltbundesamt 2019a).

Der steigenden medialen Aufmerksamkeit und hohen Problemwahrnehmung
stehen somit in Deutschland eine sinkende Zufriedenheit mit den Handlungen
der einzelnen Akteure und ein deutliches Ausbaupotential bei den Schutz- und
Anpassungsmafinahmen gegeniiber. Aus kommunikationswissenschaftlicher
Perspektive stellt sich folglich die Frage, in welchem Zusammenhang klimabe-
zogene Medieninhalte, Problemwahrnehmung und individuelles Klimahandeln
stehen. Um diese Frage zu diskutieren, geben wir zunichst einen Uberblick
dariiber, in welcher Form und Hiufigkeit die Medien iiber den Klimawandel
berichten, um anschlieflend vorliegende Studien zur Wirkung klimabezogener
Medieninhalte darzustellen.

Der Klimawandel in den Medien

Spitestens seitdem der Kélner Dom auf dem Deckblatt der Spiegelausgabe vom
11.08.1986 im Wasser versunken ist, ist der Klimawandel ein relevantes Thema
der Berichterstattung deutscher Massenmedien, Neben dieser informationsbe-
zogenen Medienberichterstattung wird der Klimawandel jedoch auch in zahl-
reichen primiar unterhaltungsorientierten Medien thematisiert, Dies reicht vom
Kinoblockbuster The Day After Tomorrow (Emmerich et al. 2004), iiber Doku-
mentationen (z.B. 2040: Wir retten die Welt, Batzias et al. 2019) bis hin zu Ro-
manen (z.B. Alice, der Klimawandel und die Katze Zeta, Boysen 2016) und
Sachbiichern (z.B. Die Menschheit schafft sich ab: Die Erde im Griff, Lesch,
Kamphausen 2018). Erkenntnisse zu den klimawandelbezogenen Inhalten dieser
beiden Medienarten werden nachfolgend zusammengefasst. Dabei ist zu be-
riicksichtigen, dass die massenmediale Berichterstattung im Zentrum vorlie-
gender wissenschaftlicher Analysen steht (Schifer 2016), wihrend unterhal-
tungsbezogene Medienangebote zum Klimawandel relativ wenig beforscht wer-
den. - : :
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Der Klimawandel in der massenmedlalen Benchterstattung

Wahrend der Klimawandel in den 1970er und 1980er Iahren eher ein Nischen-
thema war, ist die Berichterstattungshdufigkeit zum Klimawandel in Deutsch-
land seit Ende der 1990er Jahre stetig angestiegen (Briiggemann et al. 2018;
Schifer 2016). Zwischen 2006 und 2009 weisen Inhaltsanalysen einen deutlichen
Anstieg der Berichterstattungshiufigkeit aus (Schifer 2016), der sich 2010 al-
lerdings wieder etwas abflacht (Schmidt et al. 2013). Wahrend der deutliche
Anstieg darauf zuriickgefiihrt wird, dass sich der Klimawandel 2006 in der 6f-
fentlichen Debatte von einem wissenschaftlichen Thema hin zu einem zentralen
politischen Handlungsfeld entwickelt hat, wird das anschlieBende Abflachen mit
der Etablierung des Themenfelds und den langwierigen politischen Prozessen
verbunden (Peters, Heinrichs 2008; Schifer 2016; Schmidt et al. 2013).

Landeriibergreifend liegt die Berichterstattungshaufigkeit fiir Deutschland
jedoch leicht unter dem Durchschnitt anderer Linder, die sich gemil dem
Annex-B des Kyoto-Protokolls zu konkreten CO,-Reduzierungen verpflichtet
haben (Schifer 2016; Schmidt et al. 2013). Dies wird u.a. darauf zuriickgefiihrt,
dass Deutschland von den Folgen des Klimawandels nur vergleichsweise miflig
betroffen ist (Barkemeyer et al. 2017; Schmidt et al. 2013). Fiir Australien, ein
Annex-B-Land mit h$herer Betroffenheit, weisen Holt und Barkemeyer (2012)
beispielsweise eine fiinffach hiufigere Benchterstattung als im weltweiten
Durchschnitt nach.

Im zeitlichen Verlauf weist die Héufigkeit der massenmedlalen Berichter-
stattung dabei eine hohe Parallelitit zu klimapolitischen Ereignissen auf (Schifer
et al. 2012; Schmidt et al. 2013). Besonders im zeitlichen Umfeld der Klimagipfel
sind deutliche Anstiege der Berichterstattung feststellbar (Barkemeyer et al.
2017; Neverla, Schifer 2010; Schifer, Schlichting 2014; Schmidt et al. 2013). So
fithrte beispielsweise der Klimagipfel in Kopenhagen (COP 15) zu der bis dahin
grofiten Berichterstattungshiufigkeit (Schmidt et al. 2013). Zusitzlich konnte
~ im Unterschied zu 26 anderen Staaten - fiir die deutsche Medienberichter-
stattung ein leichter Zusammenhang mit extremen Wetterereignissen gezeigt
werden (Schmidt et al. 2013). Dieser Zusammenhang zwischen den klimapoli-
tischen Ereignissen (im Besonderen der Veréffentlichung von IPCC-Reports)
und dem Anstieg der Berichterstattung wird von Parks (2020) als Prozess des
»first-level agenda-setting® beschrieben: ,,the focusing event is an agenda-buil-
ding moment leading to increased appearances of climate change in the news
media and, subsequently, increased issue salience within the public* (Parks 2020:
85).

Die mediale Aufmerksamkeit ist dabei fiir den Klimawandel vergleichsweise
hoher als fiir andere Umweltthemen (Biodiversitit und Luftverschmutzung),
jedoch nicht fiir Nachhaltigkeit. (Holt, Barkemeyer 2012). Diese klimawandel-
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bezogene Berichterstattung iibersteigt teilweise sogar die Berichterstattungs-
hiufigkeit zu sozialen und politischen Themen wie z.B. Korruption und Armut
(Holt, Barkemeyer 2012) sowie zu anderen wissenschaftlichen Themenfeldern
wie z.B. Genforschung oder Stammzellspende (Schifer 2012).

Inhaltliche Tendenzen der Medienberichterstattung iiber den Klimawandel
wurden bislang deutlich seltener untersucht als die Berichterstattungshiufigkeit.
Auf Basis der vorliegenden Analysen lassen sich jedoch folgende drei Tendenzen
fiir die Berichterstattung in Deutschland feststellen. Eine erste Tendenz, die sich
sowohl in Deutschland als auch in anderen OECD-Landern zeigt, ist die Beto-
nung der menschlichen Verursachung des Klimawandels durch einen zu starken
CO,-Ausstof und die umfassende Darlegung der daraus resultierenden Folgen
fiir die Umwelt und den Menschen (Briiggemann et al. 2018; Schifer 2015, 2016;
Schmid-Petri, Arlt 2016). Briiggemann et al. (2018) bezeichnen diese inhaltliche
Ausrichtung aufgrund der linderiibergreifenden Sichtbarkeit auch als ,Mas-
terframe: anthropogener Klimawandel“, Die haufigste dabei thematisierte Folge
des vom Menschen verursachten CO,-Ausstofies ist die globale Erwdrmung,
gefolgt von Extremwetterereignissen sowie materiellen und landwirtschaftlichen
Schaden (Peters, Heinrichs 2008). Diese Folgen werden in den deutschen Medien
als ernst bewertet und die Berichte weisen oft einen alarmierenden Tonfall auf
(Peters, Heinrichs 2008). Mit dem Fokus auf den anthropogenen Klimawandel
geht ein vergleichsweise geringer Anteil klimaskeptischer Beziige einher, die je-
doch eine leicht ansteigende Haufigkeit aufweisen (Kaiser, Rhomberg 2015;
Peters, Heinrichs 2008; Schmid-Petri 2017). Eine relative Hiufung klimaskepti-
scher Beitrige konnte Schmid-Petri (2017) fiir die konservative Zeitung ,Die
Welt“ feststellen (siehe auch Kaiser, Rhomberg 2015). Allerdings fallen unter
diese klimaskeptischen Beziige in der deutschen Medienberichterstattung auch
Beitrage, die den Klimaskeptizismus als Begriindung fiir das Verhalten anderer
Lander anfithren oder klimaskeptische Argumente widerlegen (Kaiser, Rhom-
berg 2015). Insgesamt weist die Berichterstattung in Deutschland damit eine
hohe Ubereinstimmung in der Thematisierung von Ursachen und Folgen des
Klimawandels im Sinne des wissenschaftlichen Konsenses auf (Peters, Heinrichs
2008; Schmid-Petri, Arlt 2016). Im Gegensatz zu Deutschland wird Klimaskep-
tizismus vor allem in den USA und Grofibritannien als ein weiteres relevantes
Berichterstattungsmuster beschrieben (Briiggemann et al. 2018).

Eine zweite Charakteristik, die Inhaltsanalysen fiir die massenmediale Be-
richterstattung in Deutschland zeigen, ist die vergleichsweise umfassende Dis-
kussion von Mafinahmen zur Reduktion von CO, und zur Anpassung an den
Klimawandel (Peters, Heinrichs 2008; Schifer 2016). In einem Sample regionaler
(Norddeutschland) und nationaler Nachrichtenmedien (Print, TV und Radio)
wurden nach Peters und Heinrichs (2008: 28) im Zeitraum zwischen September
2001 und Februar 2003 folgende Mafinahmen besonders hiufig genannt: inter-
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nationale politische Abkommen, technologische Innovationen (z.B. Anteil er-
neuerbarer Energien), Mafinahmen zur Flutbekimpfung, nationale politische
Beschliisse und soziale Innovationen (z.B. kommunalpolitisches Programm
Agenda 21). Der Grofiteil der Mafinahmen bezieht sich dabei auf die Einddm-
mung der globalen Erwidrmung; Anpassungsmafinahmen sind in der betrach-
teten Stichprobe in der Minderheit. Im internationalen Vergleich zeigt sich, dass
die Thematisierung von -Klimaschutzhandlungen in Deutschland iiberdurch-
schnittlich hdufig ist und zudem im Zeitverlauf zugenommen hat (Ivanova 2017).
Der Grofiteil dieser Mafinahmen bezieht sich auf politische und nicht indivi-
duelle Handlungsméglichkeiten: ,,[M]edia mostly framed climate change as
anthropogenic and as a problem for which polxhcal solutions were to be sought*
(Schifer 2016: 8). ,

Damit verkniipft ist die dritte Tendenz, dle snch fiir dJe massenmedlale Be-
richterstattung feststellen ldsst: der Fokus auf politische Akteure. Seit 2006
kommen vor allem Politiker (nachgelagert erst Wissenschaftler) in Medienbe-
richten zum Klimawandel zu Wort (Ivanova 2017; Schifer 2016; Schmid-Petri,
Arlt 2016). Politiker werden in Berichten zum Klimawandel auch am hiufigsten
visuell dargestellt (Metag et al. 2016). Im Gegensatz dazu fanden Peters und
Heinrichs (2008) in der Berichterstattung Anfang der 2000er noch einen iiber-
wiegenden Bezug auf wissenschaftliche Quellen (Politiker waren an zweiter
Stelle), besonders bei der Thematisierung von Risiken und Ursache-Wirkungs-
Zusammenhingen. Einzig bei der Diskussion von Mafinahmen waren auch zu
diesem Zeitpunkt Politiker die hdufigste einbezogene Quelle im Sample (Peters,
Heinrichs 2008). Eine hiufige Thematisierung des Klimawandels im Kontext des
politischen Diskurses konnten Lorcher und Taddicken (2015) auch fiir die On-
line-Berichterstattung deutscher Qualititsmedien (welt.de und spiegel.de) im
direkten zeitlichen Umfeld der Verdffentlichung des IPCC-Berichts 2013 zeigen:
Politik und Klimawandel war hier das zweithdufigste Thema direkt nach dem
IPCC-Bericht als solchem. Mit dieser starken Fokussierung auf den politischen
Diskurs und politische Mafnahmen geht eine kaum vorhandene Thematisierung
sozialer Verantwortung im Umgang mit den Folgen des Klimawandels einher
(Briiggemann et al. 2018). Im Einklang damit finden Wessler et al. (2016) in einer
landervergleichenden Inhaltsanalyse der Medienberichterstattung (in Brasilien,
Deutschland, Indien, Siidafrika und USA) nur fiir Deutschland keinen ,.civil
society demands frame®, in dem Mafinahmen gegen den Klimawandel mit vi-
suellen Darstellungen zivilgesellschaftlicher Akteure verkniipft werden. Hier
muss jedoch beriicksichtigt werden, dass sich vor allem innerhalb der letzten
Jahre durch die Fridays-for-Future-Bewegung Anderungen ergeben haben
kénnten, die in zukiinftigen Studien analysiert werden sollten.
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Der Klimawandel in Unterhaltungsmedien

Im Gegensatz zu den relativ umfassenden inhaltlichen Analysen der Darstellung
des Klimawandels in klassischen Massenmedien ist die Analyse der Unterhal-
tungsmedien, die den Klimawandel thematisieren, bislang deutlich weniger
ausgeprigt (Bilandzic, Kalch 2020; Dudo et al. 2017; Sakellari 2015).

Fiktionale Medienangebote zum Klimawandel werden in der Literatur hiufig
unter der, vom Journalisten Daniel Bloom 2015 geprigten, Genre-Bezeichnung
»Cli-fi“ (,,Climate-fiction“} diskutiert (Milner, Burgmann 2018; Svoboda 2016).
Ein grofler Anteil der Cli-fi Biicher und Filme thematisiert dabei den Klima-
wandel im Zusammenhang mit extremen Wetterereignissen (im Besonderen
Uberschwemmungen, Stiirme und Diirren) und deren Folgen fiir das Leben der
Menschen (Goodbody 2019; Svoboda 2016, Trexler 2015; Trexler, Iohns Putra
2011).

In der Literatur hat seit den ersten fiktionalen Buchpubhkatlonen zum an-
thropogenen Klimawandel in den 1970er Jahren (z.B. The Lathe of Heaven,
LeGuin 1971), nach Trexler (2015) ein stetiger Zuwachs bei diesem Thema
stattgefunden. Dabei dominierten vor allem in den 1990er Jahren dystopische
Romane {z. B. Parable of the Sower, Butler 1993), die das menschliche Uberleben
in zukiinftigen zerstorten Lebensrdumen thematisieren (Trexler 2015). Ein
deutlicher Anstieg an fiktionalen Buchpublikationen zum Klimawandel fand seit
2008 statt, Besonders prominent ist das Thema dabei nach Milner und Burgmann
(2018) in der amerikanischen, britischen und franzésischen Literatur. Aber auch
fiir Deutschland stellen die Autoren eine umfangreiche Thematisierung des
Klimawandels fest. Prominente Beispiele deutschsprachiger fiktionaler Romane
der vergangenen Jahre sind w.a. Der Schwarm (Schitzing 2004), Das Tahiti-
Projekt (Fleck 2010), Wer Wind sit (Neuhaus 2011), Prophezeiung (Bbttcher
2011), Ausnahmezustand (Algmger 2018) oder auch Das Meer (Fleischhauer
2018}, :

Eine zu den Buchpublﬂcanonen vergleichbare zeltllche Entvncklung ist auch
bei fiktionalen Filmen zum Klimawandel festzustellen. Am Rande wird der
Klimawandel in fiktionalen Filmen bereits seit den 1970er Jahren thematisiert
(z.B. No Blade of Grass, Wilde, Wilde 1970). Erste Filme, die extreme Wetterer-
eignisse als zentrales Thema aufgreifen, finden sich in den 1980er (z. B. Das Arche
Noah Prinzip, Lingsfeld et al. 1984) und 1990er Jahren (z. B. Waterworld, Costner
et al. 1995) (Svoboda 2016). Ab den 2010er Jahren liegt nach Svoboda (2016) ein
deutlicher Anstieg fiktionaler Filme zum Klimawandel vor., Analog zur fiktio-
nalen Literatur werden auch in fiktionalen Filmen extreme Wetterereignisse
(z.B. Geostorm, Devlin et al. 2017; Sharknado 3, Latt, Ferrante 2015; Storm
Hunters, Garner, Quale 2014) und das menschliche Uberleben in dystopischen
oder post-apokalyptischen Lebensriumen (z.B. Mad Max: Fury Road, Miller et



220 . Anja Kalch / Helena Bilandzic

al. 2015; Snowpiercer, Jeong et al. 2013) besonders hiufig thematisiert (Svoboda
2014, 2016). Eines der wenigen anderen Beispiele fiktionaler Filme explizit zum
Klimawandel stellt der Kinder-Animationsfilm Happy Feet 2 (Miller et al. 2011)
dar, der die Auswirkungen der globalen Erwarmung fiir das Leben der Pinguine
thematisiert. - ’

Vor allem populire Filme wie das Doku-Drama Das Zeitalter der Dummbheit
(The Age of Stupid, Gillett, Armstrong 2009) und die Dokumentation Eine un-
bequeme Wahrheit (An Inconvenient Truth, Bender et al. 2006), betonen neben
den Folgen auch die anthropogene Ursache des Klimawandels (Dudo et al. 2017;
Sakellari 2015). Dariiber hinaus liegen aber auch fiktionale Filme und Biicher vor,
in denen die menschliche Verantwortung nur randsténdig (z.B. The Day After
Tomorrow, 2004) oder gar nicht (z.B. Hell, Emmerich et al. 2011) thematisiert
wird. Hinzu kommen Filme (z.B. The Great Global Warming Swindle, Curtis,
Durkin 2007) und populére Biicher (z. B. Welt in Angst, Crichton 2004) die eine
klimaskeptische Perspektive einnehmen und den menschlich verursachten Kli-
mawandel anzweifeln. Quantitative Inhaltsanalysen, die die Hiufigkeit der an-
thropogenen Verursachung in Unterhaltungsmedien erfassen, liegen bislang
nicht vor, weshalb auch iiber entsprechende Verteilungen keme Aussagen ge-
troffen werden kénnen.

Zusammenfassung

Zusammenfassend ist der Klimawandel ein Thema, das in allen Medien prisent
ist, vor allem aber in der klassischen massenmedialen Berichterstattung. Neben
problembezogener Berichterstattung, die sich mit den Folgen der zunehmenden
Erderwirmung auseinandersetzt, werden gerade in den deutschsprachigen
Massenmedien auch Handlungsméglichkeiten gegen den Klimawandel thema-
tisiert. Dabei stehen der politische Diskurs und die politischen Akteure im
Vordergrund; die individuelle Verantwortung der Biirger*innen wird seltener
aufgegriffen. Das Gegenstiick zu dieser faktenorientierten Darstellung, die am
wissenschaftlichen Konsens orientiert ist, bilden Unterhaltungsangebote, bei
denen vor allem postapokalyptische Szenarien zu den Folgen des Klimawandels
iiberwiegen. Diese werden teilweise analog zur faktualen Medienberichterstat-
tung auf die anthropogene Ursache zuriickgefiihrt.
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Effekte der Medienberichterstattung auf den Rezipienten -

Ausgehend von der in Deutschland stetig gestiegenen medialen Aufmerksamkeit
fiir den Klimawandel stellt sich die Frage, ob dies auch mit einem hoheren Wissen
iiber den Klimawandel, einer stirkeren Problemwahrnehmung und einer hé-
heren individuellen Handlungsbereitschaft fiir den Klimaschutz bei den Rezi-
pient*innen verbunden ist (Peters, Heinrichs 2008). :

Grundsitzlich sind Wirkungsstudien zu unterscheiden, die Wissen und Ein-
stellungen zum Klima mit der themenunspezifischen, allgemeinen Mediennut-
zung in Verbindung bringen und solche, die sich mit klimawandelbezogenen
Medieninhalten (faktual und fiktional) auseinandersetzen. Allerdings steht bei
der Analyse der Medienwirkungen meist die klassische massenmediale Be-
richterstattung im Vordergrund; die ebenfalls fiir die Vorstellungen von Biir-
ger*innen relevanten unterhaltenden, fiktionalen Medieninhalte werden deut-
lich seltener betrachtet (Bilandzic, Kalch 2020; Schifer 2016).

Effekte themenunspezifischer Mediennutzung

Eine der wenigen Studien, die den Zusammenhang der allgemeinen Medien-
nutzung mit klimawandelbezogenem Wissen und Einstellungen in Deutschland
betrachtet hat, liegt von Taddicken und Neverla (2011) vor. In einer reprisen-
tativen Bevilkerungsstichprobe zeigt sich ein positiver Zusammenhang der
Mediennutzung insgesamt mit dem Wissen der Rezipient*innen zum Klima-
wandel. Die Autorinnen schlussfolgern, dass ,Rezipienten also {iber ihre iibliche
Mediennutzung eine Reihe an Informationen iiber das Thema Klimawandel, die
sie in ihren Kenntnisstand aufnehmen®, erhalten (Taddicken, Neverla 2011: 516).
Die erhobenen Wissensbestandteile erfassen dabei im Besonderen Wissen der
Rezipient*innen iiber die menschliche Verursachung und spezifische Folgen des
Klimawandels. Dies sind auch explizit die Themen, die vorrangig in massen-
medialen Inhalten zum Klimawandel aufgegriffen werden (siche Der Klima-
wandel in der massenmedialen Berichterstattung, Seite 216). Keine Effekte der
allgemeinen Mediennutzung konnten indes fiir die Variablen Problembewusst-
sein, Verantwortung und Handlungsintention gefunden werden.!

In einer zweiten, fiir die deutsche Bevélkerung ebenfalls reprisentativen Be-
fragungsstudie finden Arlt et al. (2010, 2011) indes einen - wenn auch schwa-

1 Dies steht im Einklang mit einer US-amerikanischen Sekundiranalyse (Zhao 2009), die
ebenfalls einen Effekt der habituellen Mediennutzung (Internet, Zeitungen und Zeitschriften;
nicht Fernsehen) auf das wahrgenommene Wissen zur globalen Etwﬁrmung; jedoch nicht auf
die Problemwahrnehmung feststellen konnte.
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chen - Zusammenhang mit der Problemwahrnehmung sowie bestimmten
Handlungsintentionen. Allerdings wird hier nicht die allgemeine Mediennut-
zung betrachtet, sondern nur die Nutzung politischer Medieninhalte (aufgefi-
chert nach Mediengattungen). Fiir die Problemwahrnehmung zeigen sich diffe-
renzierte Zusammenhinge: Wihrend eine héhere Nutzung 6ffentlich-rechtlicher
Nachrichtensendungen mit einer héheren Problemwahrnehmung verkniipft ist,
ist eine hohere Nutzung wochentlicher Zeitungen und Zeitschriften eher mit
einer niedrigeren Problemwahrnehmung verbunden. Letztere steht auch in
einem negativen Zusammenhang mit der Intention, einen klimafreundlichen
Lebensstil zu pflegen. Positive Zusammenhinge mit der Mediennutzung (Nut-
zung 6ffentlich-rechtlicher TV-Nachrichten; wochentliche Printmediennutzung;
Nutzung von Onlineinformationen) zeigen sich jedoch fiir die Handlungsin-
tention, gesellschaftlich fiir den Klimaschutz aktiv zu sein (Beziehen von Oko-
strom und politisches Klimaengagement) sowie fiir politische TV-Magazine mit
der Intention fiir klimafreundliche Haushaltsinvestitionen. Die unterschiedli-
chen Zusammenhinge der Mediennutzung mit Handlungsintentionen erkléren
die Autor*innen damit, dass Verinderungen des Lebensstils (z. B. weniger fliegen
oder weniger heizen) einen stirkeren Eingriff ins alltégliche Leben darstellen als
das Kaufen von Energiesparlampen (Investition) oder Okostrom und zudem
deutlich lingerfristiger angelegt sind als beispielsweise ein kurzfristiges politi-
sches Engagement (Arlt et al. 2010). Einen vergleichbaren Zusammenhang zwi-
schen der Nutzung von Nachrichtenmedien und relativ unaufwindigen, klima-
freundlichen Alitagsmafinahmen (z. B. den Eltern beim Recycling helfen oder das
Licht beim Verlassen eines Raumes ausschalten) fand auch Ostmann (2013) in
einer Studie mit schwedischen Jugendlichen. :

Fiir junge Erwachsene in Deutschland konnte eine von Leissner (2020)
durchgefiihrte Befragungsstudie -indes keinen Zusammenhang der Nachrich-
tennutzung mit umwelt- und klimafreundlichen Alltagshandlungen aufzeigen,
allerdings mit der Nutzung sozialer Medien. Die Verfasserin fiihrt dies auf die
Mediennutzungsgewohnheiten der untersuchten Altersgruppe zuriick, die
deutlich seltener als der Bevdlkerungsdurchschnitt klassische Nachrichtenme-
dien rezipiert, dafiir aber umso stérker soziale Medien (Leissner 2020).

Effekte informationsorientierter Mediennutzung zum Klimawandel

Deutlich spezifischere Aussagen kdnnen Studien treffen, die statt der allgemei-
nen Mediennutzung die Nutzung von speziell auf den Klimawandel bezogenen
Inhalten betrachten. S -

Eine der ersten Studien, die den Zusammenhang der klimawandelbezogenen
Mediennutzung mit Wissen und Einstellungen analysiert, ist eine US-amerika-



Die Medien und das Klimaengagement in Deutschland 223

nische Befragung von Stamm et al. (2000). Die Autor*innen konnten zeigen, dass
die Aufmerksamkeit fiir Ursachen und Lésungen des Klimawandels vor allem
mit der themenspezifischen Nutzung von Zeitungen und Zeitschriften zusam-
menhingt, wihrend Radionutzung zum Klimawandel mit einer erh6hten Auf-
merksamkeit fiir die Folgen und Losungen einhergeht. Interessanterweise fand
sich kein Zusammenhang mit dem Fernsehen, dafiir aber mit der Nutzung von
themenspezifischen Biichern fiir die Aufmerksamkeit gegeniiber Folgen, Ursa-
chen und Lgsungen zum Klimawandel (Stamm et al. 2000). Zwischenzeitlich
wurden #hnliche Untersuchungen u.a. auch fiir Portugal durchgefiihrt (Cabe-
cinhas et al. 2008).

Die bereits erwihnte reprisentative Befragung von Taddicken und Neverla
(2011) hat neben der habituellen, allgemeinen Mediennutzung auch die the-
menspezifische Mediennutzung zur Suche von Informationen iiber den Klima-
wandel erfasst. Die klimawandelspezifische Mediennutzung steht ebenfalls in
einem positiven Zusammenhang mit dem Wissen iiber den Klimawandel, aber
darfiber hinaus auch mit der individuellen Verantwortungs- und Handlungs-
bereitschaft (gemessen als eine Kombination der Unterstiitzung politischer
Mafinahmen, allgemeiner Abstriche vom Lebensstandard, Unterstiitzung fi-
nanzieller Investitionen, sowie der allgemeinen Bereitschaft, hohere Preise zu
zahlen). Allerdings erlaubt das korrelative Design keine Einsicht in kausale
Einfliisse, ob also die klimabezogenen Ansichten zu mehr klimawandelbezoge-
ner Mediennutzung fiihren oder klimawandelbezogene Mediennutzung die kli-
mabezogenen Ansichten fordert (Taddicken, Neverla 2011). Fiir einen solch
umgekehrten Zusammenhang liegen in der empirischen Literatur ebenfalls Er-
gebnisse vor (siehe beispielsweise Metag et al. 2015). Hinsichtlich des individu-
ellen Problembewusstseins zeigt sich erneut kein Effekt der themenspezifischen
Mediennutzung (Taddicken, Neverla 2011).

Im Gegensatz zu dieser ersten Studie, in der die gezielte Nutzung klimawan-
delbezogener Informationen erhoben wurde, haben Briiggemann et al. (2017)
den zufilligen Kontakt mit dem Thema (spezifisch fiir die 21. UN-Klimakonfe-
renz in Paris) in den Medien erfasst. In einer Panelstudie wurden sowohl die
Mediennutzung als auch Wissen, Wirksamkeitserwartungen, Verantwortung
und Handlungsintentionen zwei Wochen vor dem Klimagipfel, wihrend des
Klimagipfels und vier Wochen nach dem Klimagipfel erfasst. Betrachtet man die
verschiedenen Medientypen, haben die Befragten vor allem im Fernsehen - im
Besonderen durch Nachrichten- und Informationssendungen des offentlich-
rechtlichen Fernsehens (De Silva-Schmidt, Briiggemann 2019) - Informationen
zum Klimagipfel rezipiert, gefolgt von Radio und Zeitungen.? Hinsichtlich der

2 Ein dhnliches Nutzungsmuster konnten De Silva-Schmidt und Briiggemann (2019) auch fiir
den Klimagipfel 2018 festzustellen, allerdings mit einer insgesamt hdheren Nutzungsinten-
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Wirkung dieser Mediennutzung zeigt sich im Zeitverlauf auch in dieser Studie ein
leichter Anstieg des Wissens zum Klimagipfel sowie der empfundenen Wirk-
samkeit von internationalen, politischen Klimaabkommen mit steigender Nut-
zung relevanter Informationen (Briiggemann et al. 2017). Das Hintergrundwis-
sen zum Klimawandel blieb jedoch weitestgehend unverindert. Zudem finden
die Autor*innen leicht negative Effekte: ,,a pioneer role for Germany receives less
average support after the summit and we see that the summit has a temporary
discouraging effect on intentions to take personal political action against climate
change (Wave 2 as compared to Wave 1)“ (Briiggemann et al. 2017: 786). Fiir
individuelles Alltagshandeln wie etwa im Bereich der Mobilitit oder der Er-
nihrung konnten keine Verinderungen gezeigt werden. Dies erscheint ange-
sichts der vorrangigen Thematisierung politischer Handlungsméglichkeiten und
Akteure in der massenmedialen Berichterstattung plausibel. Erganzend dazu
erwies sich in der reprisentativen Bevilkerungsstichprobe auch die Nutzung
klimawandelbezogener Informationen in sozialen Medien zum 21. Klimagipfel
als relevanter Aspekt fiir die Online-Partizipation zum Klimadiskurs.

Wihrend sich die vorliegenden deutschen Studien auf kurzfristige Effekte
beziehen, liegen international auch bereits erste langfristige Studienergebnisse
vor. Eine Analyse aus den USA zeigt beispielsweise, dass die Haufigkeit der
Berichterstattung {iber den Klimawandel in US-amerikanischen Nachrichten-
medien zwischen 2002 und 2012 mit der Problemwahrnehmung der Bevolkerung
zusammenhangt (Brulle et al. 2012). ‘

Effekte unterhaltungsorientierter Medienangebote zum Klimawandel

Fiir die Wirkung von Unterhaltungsmedien zum Klimawandel liegen kaum all-
gemeine oder themenspezifische Studien vor. Vielmehr beschrinkt sich die
iiberwiegende Mehrheit der vorliegenden Analysen auf drei populdre Filme zum
Klimawandel: Den Thriller The Day After Tomorrow (2004), Das Zeitalter der
Dummbheit (The Age of Stupid, 2009) - eine Mischung aus Dokumentation und
Drama - und die Dokumentation Eine unbequeme Wahrheit (An Inconvenient
Truth, 2006) (Dudo et al. 2017; Sakellari 2015). Nur eine dieser Studien wurde
jedoch mit einem Publikum in Deutschland durchgefiihrt. In einer Panel-Be-
fragung von Besuchern in sechs Kinos, kurz vor und nach der Rezeption von The
Day After Tomorrow, konnten Reusswig et al. (2004) einen kleinen, negativen
Effekt auf die wahrgenommene Wahrscheinlichkeit, dass der Klimawandel
stattfindet, feststellen. Die Autoren erkldren diesen Effekt durch die apokalyp-

sitit. Zudem sind wurden gedruckte Zeitungen und Zeitschriften \bﬁ'Nadﬁéhtenportalen
und sozialen Netzwerken von Platz drei auf fiinf der Informationsquellen verdringt.
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tische, iiberspitzte Darstellung im Film, die nicht im Einklang mit den bereits
vorhandenen Klimawandel-Szenarien war, die die Rezipient*innen im Vorfeld
hatten (Reusswig et al. 2004). Gleichzeitig wurden Klimafolgen, die im Film
aufgegriffen wurden (im Besonderen Kilteeinbriiche, Anstieg des Meeresspiegels
und Stiirme) als bedrohlicher bewertet, wihrend nicht thematisierte Folgen (z.B.
Diirren) als weniger problematisch angesehen wurden®. Bezogen auf die an-
thropogene Ursache des Klimawandels, stimmen nach der Rezeption etwas we-
niger Menschen der Aussage zu, dass der Klimawandel vom Menschen verur-
sacht ist (Reusswig et al. 2004). Da der Film die menschliche Verantwortung nur
indirekt thematisiert und stattdessen die apokalyptische Entwicklung der Natur
fokussiert, erscheint dieses Ergebnis plausibel (Reusswig et al. 2004). Es zeigen
sich jedoch auch positive Effekte: Nach dem Sehen des Films stimmen mehr
Rezipient*innen zu, dass die Menschheit etwas gegen den Klimawandel tun kann.
Auf der Ebene der Akteure wird nach der Rezeption des Films eine geringfiigig
stirkere Rolle von Politik, Wirtschaft sowie des einzelnen Individuums im Kli-
maschutz gesehen. Individuelle Handlungsintentionen wurden in dieser Studie
nicht erfasst. Vergleichbare Studien aus den USA und Grofibritannien konnten
jedoch nach dem Sehen des Films stirkere allgemeine Intentionen aufzeigen,
etwas gegen den Klimawandel zu tun (Leiserowitz 2004; Lowe et al. 2006). Bei
konkreten Mafinahmen zeigte sich in einer britischen Studie nur fiir das Spenden
von fiktivem Geld ein Effekt (die Teilnehmer wurden gebeten anzugeben, wel-
chen Anteil sie von hypothetischen £ 1000 fiir den Klimaschutz spenden wiir-
den), nicht aber fiir das individuelle Mobilititsverhalten oder die Nutzung von
Energiesparlampen (Balmford et al. 2004). Da der Film zwar die generelle Not-
wendigkeit betont, das Klima stirker zu schiitzen, um verheerende Folgen zu
vermeiden, ohne dabei jedoch auf reale, alltigliche Handlungsméglichkeiten
jedes einzelnen einzugehen, scheint dieses Ergebnis im Einklang mit dem Inhalt
des Films zu stehen. Ein solcher Mangel individueller Handlungsméglichkeiten
des einzelnen Individuums wird von Rezipient*innen einerseits als typisch fiir
fiktionale Klimafilme ~ im Vergleich zu nicht-fiktionalen Filmen - betrachtet
(Brereton, Hong 2013), jedoch auch als ein Nachteil dieser Filme kritisiert
(Griffin 2017)..

Eine andere Untersuchung mit einem deutschen Publikum hat ein echtes
Experiment durchgefiihrt, das auch kausale Schliisse zuldsst: Bilandzic und
Sukalla (2019) untersuchten die Wirkung des deutschen Spielfilmes Hell (2011),
dessen fiktionale Welt ein dramatisch tiberhitztes Klima prisentiert, in dem
Wasser und andere Ressourcen rar und umkimpft sind. Der Grund fiir diese
dystopische Welt wird in der Originalversion des Films nicht expliziert. Pro-

3 Zu einem vergleichbaren Ergebnis kommen auch #hnlich angelegte Studien aus den USA
(Leiserowitz 2004) und Grofbritannien (Balmford et al. 2004; Lowe et al. 2006). - :
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banden (deutsche Studierende), die den Film sahen, wiesen nach der Rezeption
eine hohere persénliche Norm auf (die personliche Verpflichtung, sich gegen den
Klimawandel zu engagieren) als eine Vergleichsgruppe, die den Film nicht ge-
sehen hat. Zudem stellten die Autorinnen fest, dass das emotionale und kognitive
Vertiefen in den Film (das narrative Erleben) die Schuldgefiihle der Rezipienten
verstirkt, und diese wiederum die Handlungsintentionen steigern. Die Studie
verdeutlicht, dass die Analyse von psychologischen Mechanismen, die zu einer
Medienwirkung fiihren, eine wichtige Komponente der Medienwirkungsfor-
schung zu Klimaeinstellungen ist - auch vielsprechend fiir andere Medienfor-
men. 2

Fazit

Grundsitzlich erfiillt die massenmediale Berichterstattung in Deutschland viele
Voraussetzungen, die fiir eine umfassende Informationsvermittlung zum Kli-
mawandel an Rezipient*innen erforderlich sind: Die Haufigkeit der Berichter-
stattung ist relativ hoch und betont einheitlich die anthropogene Ursache des
Klimawandels. Gleichzeitig sind klimaskeptische Berichte in der Minderheit.
Eine solche konsensorientierte Berichterstattung wird in der Literatur als zen-
trales Kriterium fiir die Problemwahrnehmung und Akzeptanz der anthropo-
genen Ursache des Klimawandels betrachtet (van der Linden et al. 2015). Expe-
rimentelle Studien zeigen, dass kontroverse und klimaskeptische Darstellungen
im Vergleich zu konsensorientierten Beitrigen einen negativen Effekt auf die
Problemwahrnehmung zum Klimawandel haben (Corbett, Durfee 2004). Ebenso
konnte ein negativer Effekt klimaskeptischer Dokumentationen aufgezeigt
werden (Greitemeyer 2013)

Betrachtet man vorliegende Wirkungsstudien zur Mednenbenchterstattung,
zeigen sich vor allem Einfliisse auf das Wissen der Rezipient*innen (Briiggemann
et al. 2018). Sowohl die allgemeine als auch die themenspezifische Mediennut-
zung hingen nach Taddicken und Neverla (2011) positiv mit dem Wissen der
Rezipient*innen iiber die menschliche Verursachung und spezifische Folgen des
Klimawandels zusammen. Dieses Wissen steht im Einklang mit einer Bericht-
erstattung, die die anthropogenen Ursachen und Folgen des Klimawandels
konsensorientiert fokussiert. :

Die relativ hiufige Darstellung von Handlungsmoglichkeiten in der massen-
medialen Berichterstattung in Deutschland (Abschnitt 1.1) legt die Vermutung
nahe, dass sich daraus auch Effekte fiir das individuelle Klimahandeln ergeben.
Allerdings werden vorrangig politische Mafinahmen und keine alltiglichen
Handlungsméglichkeiten thematisiert sowie schwerpunktmifig politische Ak-
teure dargestellt (siche Abschnitt 1.1). Diese fehlende Integration alltiglicher
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Handlungen kénnte erkldren, warum Studien zwar einen Einfluss der Medien-
berichterstattung fiir die Nutzung von Okostrom, die Unterstiitzung politischer
Mafinahmen und die Bereitschaft zur politischen Aktivitit finden (Arlt et al.
2010; Taddicken, Neverla 2011), nicht jedoch fiir eine nachhaltige Anderung des
eigenen Lebensstils (Arlt et al. 2010; Briiggemann et al. 2017). In diese Richtung
argumentieren auch Arlt et al. (2010: 22) zur Erklirung des negativen Zusam-
menhangs zwischen der Bereitschaft den individuellen Lebensstil zu &ndern und
der wochentlichen ‘Printmediennutzung: ,Die negativen Effekte [...} konnten
mdglicherweise darauf zuriickzufiihren sein, dass [...] Medieninhalte haufig
nicht auf eine Férderung von Klimabewusstsein, bspw. Im Sinne von Lebens-
stilinderungen, ausgerichtet sind*,

Fiir einen solchen Zusammenhang der Darstellung verschiedener Hand-
lungsmdglichkeiten mit der jeweiligen Handlungsintention sprechen auch Er-
gebnisse vorliegender, experimenteller Studien. Nachrichtenbeitrige, die die
Folgen der globalen Erwirmung aufzeigten, aber nicht auf Handlungsméglich-
keiten eingingen, hatten in einer Studie von Hart (2011) im Vergleich zu einer
Kontrollgruppe ohne Nachrichtenbeitrag keinen Einfluss auf die Handlungsin-
tentionen der Rezipient*innen. Fiir politische Handlungsméglichkeiten konnte
indes gezeigt werden, dass Nachrichtenbeitrige, in denen die politische Wirk-
samkeit von Klimaschutzmafinahmen hervorgehoben wird (im Vergleich zu
einem Beitrag, der nur die Folgen des Klimawandels zeigt), Intentionen fiir po-
litisches Engagement erhhen kénnen, indem sie Hoffnung bei den Rezipi-
ent*innen hervorrufen (Feldman, Hart 2016). Ebenso konnte durch die Beto-
nung individueller Handlungsméglichkeiten in einem Nachrichtenbeitrag zum
Klimaschutz in einer US-amerikanischen experimentellen Studie die wahrge-
nommenen Wirksamkeitserwartungen individueller Klimahandlungen erhoht
werden (Hart, Feldman 2016). Analog dazu zeigen auch Dickinson et al. (2013) in
einer Studie zur Wirkung unterschiedlicher Klimaframes, dass die Betonung der
Handlungsmdglichkeiten jedes Einzelnen in der Gesellschaft (im Vergleich zu
einer Kontrollgruppe) die individuelle Bereitschaft, mehr auf den CO2-Ausstof8
zu achten, verstirkt hat. Dies ldsst darauf schliefen, dass fiir Effekte auf Ver-
antwortungsiibernahme jedes Einzelnen und individuelles Klimahandeln auch
dazu passende Inhalte erforderlich sind. Der Fokus auf die menschliche Verur-
sachung und die Folgen des Klimawandels, der in der Medienberichterstattung
hiufig zu finden ist, kann diesen Bezug nicht umfassend erfiillen: ,,[I]t is dou-
btful whether knowledge about climate change, its origins and its consequences
will inform individual behavior* (Peters, Heinrich 2008: 33; siehe auch Briigge-
mann et al. 2018; Nisbet 2012). Vielmehr scheinen zur Férderung des individu-
ellen Engagements Medieninhalte geeignet, die erfolgreiches individuelles Kli-
mahandeln von Einzelnen aufzeigen (Hoppe 2015) und so nicht nur Informa-
tionen zu wirksamen ' Alltagshandlungen vermitteln (Hart, Feldman 2014),
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sondern gleichzeitig die Wahrnehmung entsprechender sozialer Normen fiir
klimafreundliches Handeln férdern kénnen (Howell 2011). Dies deckt sich mit
Strategien aus der Umweltbildung, die im Besonderen alltagsnahe, fiir das In-
dividuum relevante Informationen empfehlen (Monroe et al. 2019).

- Dieser Zusammenhang zwischen der Thematisierung individueller Klima-
verantwortung und alltagsbezogener Handlungsmdéglichkeiten mit Einstellun-
gen und Handlungsintentionen stellt einen vielversprechenden Ansatz fiir zu-
kiinftige Analysen sowohl der informationsorientierten Medienberichterstat-
tung als auch fiir Unterhaltungsmedien dar.
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